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ABSTRAK 

Film “Mortal Kombat” telah berhasil menarik banyak peminat game dan film, 

membuktikan bahwa adaptasi video game ke layar kaca dapat menghasilkan karya 

berkualitas tinggi. Film ini tidak hanya berhasil mempertahankan kualitas dari game 

aslinya, tetapi berhasil memperluas narasi dan karakter melalui penambahan adegan 

dan dialog yang mendalam dan berkarakter. Pemilihan karakter yang tepat dan 

kualitas produksi yang tinggi juga menjadi faktor keberhasilan film “Mortal 

Kombat”. Penelitian ini bertujuan untuk memetakan rantai nilai global dari film 

“Mortal Kombat” (2021) menggunakan kerangka Global Film Value Chain oleh 

Isabelle De Voldere. Peneliti menganalisis proses produksi dari tahap creation 

hingga exhibition. Hasil penelitian menunjukkan bahwa dalam prosesnya, setiap 

tahapan telah mengikuti alur Global Film Value Chain, mulai dari pengembangan 

ide, produksi, distribusi, dan penayangan. Data dalam penelitian ini diperoleh dari 

sumber resmi seperti situs Warner Bros, IMDb, Box Office Mojo, dan media sosial 

resmi “Mortal Kombat”. 

Kata Kunci: Film Value Chain, Global Film Value Chain, Mortal Kombat, Warner 

Bros.  

 

 

 

 


