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ABSTRAK 

Kemudahan akses lintas batas negara di era globalisasi dimanfaatkan 

oleh sejumlah Pelaku Industri Film untuk meluaskan jangkauan produksi 

hingga pemasaran pada lingkup global. Pelibatan aspek global pada 

industri film ditujukan untuk menambah value yang dapat menciptakan 

daya tarik pada suatu film. “Godzilla x Kong: The New Empire” 

merupakan film science-fiction yang disutradarai oleh Adam Wingard. 

Warner Bros Entertainment dan Legendary Pictures sebagai perusahaan 

yang menaungi film “Godzilla x Kong: The New Empire” dinilai 

melibatkan aspek lintas batas negara dalam tahapan kreasi-eksibisi 

hingga penjualan merchandise hingga membentuk suatu rantai nilai. 

Penelitian ini menganalisis fragmentasi rantai nilai dari film “Godzilla x 

Kong: The New Empire” menggunakan konsep Global Film Value Chain 

oleh Voldere et al. Dengan konsep tersebut, peneliti melakukan pemetaan 

proses tahapan Global Creative Value Chain yang terdiri dari tahap 

kreasi, produksi, distribusi, dan eksibisi pada film “Godzilla x Kong: The 

New Empire” dengan metode deskriptif-kualitatif. Penelitian ini 

bersumber pada report data film “Godzilla x Kong: The New Empire” 

dari Warner Bros Entertainment dan Legendary Pictures. Hasil temuan 

dari penelitian ini adalah film “Godzilla x Kong: The New Empire” telah 

melakukan seluruh tahapan kreasi hingga eksibisi sesuai dengan konsep 

Global Film Value Chain yang menyebabkan terjadinya pola interaksi 

lintas batas negara dalam setiap tahapan.  

Kata Kunci: Industri Film, Global Film Value Chain, Globalisasi, 

Pemetaan

  

 

 


