
 

 

BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Se iteilah dijabarkannya hasil teimu ian dan peimbahasan pe ine ilitian yang teilah 

dilakuikan beirdasarkan tahapan peinguimpuilan data, peingolahan data, hingga analisis 

data meinge inai “Pe ingaruih Visuial Meirchandising, Price i Discouint, dan Shopping 

LifeistyIei  Teirhadap lmpuilse i Buiying Ge ine irasi Z Pada Storei Miniso Galaxy Mall 

Su irabaya”, maka dapat disimpuilkan, yaitu i : 

1. Visuial Meirchandising, Price i Discou int, dan Shopping LifeistyIei be irpe ingaruih 

seicara simuiltan teirhadap Impuilsei Buiying Geineirasi Z Pada Storei Miniso 

Galaxy Mall Suirabaya. Deingan de imikian, hipoteisis peirtama pada peineilitian ini 

diteirima, kare ina tampilan visuial yang meinarik, potongan harga, dan gaya 

hidu ip beirbe ilanja seiseiorang dapat me indorong teirjadinya peimbeilian 

impu ilsif. 

2. Visuial Meirchandising tidak beirpe ingaru ih signifikan teirhadap lmpu ilse i 

Buiying Geine irasi Z Pada Storei Miniso Galaxy Mall Su irabaya. Deingan 

de imikian, hipote isis keiduia pada peine ilitian ini ditolak, kareina hasil 

me inu injuikan bahwa strateigi visuial meirchandising Miniso beiluim eifeiktif 

dalam meindorong pe imbe ilian impuilsif dari konsuime in. 

3. Price i Discou int be irpe ingaruih signifikan teirhadap lmpuilsei Buiying Geine irasi Z 

Pada Storei Miniso Galaxy Mall Suirabaya. Maka dari itu i, hipoteisis keitiga 

pada pe ine ilitian ini diteirima, kareina hasil meinuinjuikkan bahwa diskon yang 
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ditawarkan Miniso be irpeingaru ih pada ke ipu itu isan pe ilanggan uintuik 

me ilakuikan pe imbe ilian impu ilsif. 

4. Shopping LifeistyIei beirpeingaru ih signifikan te irhadap lmpuilse i Buiying 

Geineirasi Z Pada Storei Miniso Galaxy Mall Suirabaya. Deingan de imikian, 

hipoteisis keie impat pada peine iIitian ini diteirima, kareina hasil meinuinjuikan 

bahwa gaya hidu ip konsuimtif me indorong pe imbeilian impuilsif deimi 

meingikuiti trein, di mana seiseiorang ce inde iru ing me ingabaikan manfaat jangka 

panjang dari barang yang dibeili dan le ibih foku is pada pe ime inu ihan gaya hidu ip 

deingan waktui dan u iang yang dimiliki. 

5.2 Saran 

Meilaluii riseit yang teilah diIakuikan deingan meinyeiluiruih, teirdapat beibeirapa 

saran dari peineiliti yaitu i: 

a. Bagi Pe ilaku i Bisnis 

 

Pe ilaku i bisnis disarankan uintuik le ibih meimfokuiskan strateigi 

peimasaran pada eileimein Price i Discouint, meingingat peingaruih signifikan 

yang dituinjuikkan teirhadap peirilakui peimbeilian impuilsif. Diskon yang teipat 

waktui dan meinarik mampu i me imbeintuik uirgeinsi di kalangan konsuime in, 

me imicu i me ire ika uintuik meilakuikan keigiatan beilanja seicara spontan. Seilain 

itui, me iskipuin Visuial Meirchandising tidak meingindikasikan pe ingaruih yang 

signifikan dalam peineilitian ini, namu in peinting uintuik teitap meimpeirhatikan 

eile imein visuial yang meinarik dan e iste itis dalam peinataan produik. Deisain toko 

yang me inarik dan display produik yang strateigis dapat meiningkatkan 
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pengalaman berbelanja dan menarik perhatian konsumen. Selanjutnya, 

pelaku bisnis juga perlu memahami dan merespons gaya hidup Generasi Z, 

yang cenderung mencari produk yang trendy dan relevan dengan nilai-nilai 

mereka. Menyediakan produk yang sesuai dengan tren terkini serta 

memanfaatkan platform media sosial untuk promosi dapat meningkatkan 

keterlibatan konsumen. 

b. Bagi Peneliti Selanjutnya 

 

Untuk memperdalam pemahaman tentang impulse buying di 

kalangan Generasi Z, peneIiti selanjutnya disarankan untuk 

mempertimbangkan variabel tambahan yang mungkin mempengaruhi 

impulse buying, seperti faktor psikologis, sosial, atau budaya. Hal tersebut 

sangat penting untuk memperoleh wawasan yang lebih mendalam tentang 

perilaku konsumen. Selain itu, penelitian selanjutnya sebaiknya dilakukan 

di berbagai sektor industri, seperti fashion, teknologi, atau makanan, untuk 

membandingkan pengaruh visuaI merchandising, price discount, dan 

shopping lifestyle terhadap impuIse buying. Melalui cara ini, hasil penelitian 

dapat memberikan kontribusi yang signifikan daIam memahami dinamika 

 

pasar serta membantu pelaku bisnis dalam merancang strategi pemasaran 

yang lebih efektif dan sesuai dengan kebutuhan konsumen. 


