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INTISARI 

Penelitian ini menganalisis preferensi konsumen terhadap atribut produk snack bar 

di Kota Surabaya menggunakan metode analisis konjoin. Tujuan penelitian ini 

adalah untuk mengidentifikasi atribut produk utama yang memengaruhi keputusan 

pembelian konsumen serta memberikan rekomendasi kepada produsen untuk 

mengembangkan produk snack bar yang lebih sehat. Data dikumpulkan melalui 

survei terhadap 100 responden yang dipilih menggunakan metode purposive 

sampling. Atribut yang dianalisis meliputi rasa, tekstur, komposisi, kemasan, berat, 

dan harga, dengan total 16 kombinasi stimuli yang dievaluasi menggunakan skala 

Likert. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa atribut yang paling disukai adalah rasa 

manis, tekstur lengket, kemasan single pack, berat 25 gram, dan harga di atas 

Rp10.000. Analisis konjoin mengungkapkan bahwa atribut harga dan rasa memiliki 

pengaruh terbesar terhadap preferensi konsumen. Temuan ini memberikan 

wawasan yang berharga bagi produsen snack bar untuk meningkatkan 

pengembangan produk dan daya saing di pasar. 

Kata Kunci: preferensi konsumen, snack bar, analisis konjoin, atribut produk, 

purposive sampling 
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