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HALAMAN MOTTO

“Whatever you do, work at it with all your heart, as working for the lord, not for men”

“Apapun juga yang kamu perbuat, perbuatlah dengan segenap hatimu seperti untuk

Tuhan dan bukan untuk manusia”

Kolose 3:23



ABSTRAK

Penelitian ini Dbertujuan untuk menganalisis strategi pemasaran internasional
Disney+ dalam memperluas jangkauan pasarnya melalui pemanfaatan budaya populer
Korea Selatan. Dalam memasuki pasar Korea Selatan, Disney+ mengadopsi strategi
adaptasi dengan berkolaborasi bersama mitra lokal untuk memproduksi konten yang selaras
dengan budaya dan preferensi masyarakat setempat. Salah satu contoh keberhasilan strategi
ini adalah serial K-drama Moving, yang diadaptasi dari Webtoon dan berhasil meraih 6
penghargaan di Asia Contents Awards & Global OTT Awards2023. Serial ini mengisahkan
tentang sekelompok agen intelijen yang berusaha melindungi anak-anak mereka dari potensi
eksploitasi oleh pemerintah. Penelitian ini menggunakan konsep bauran pemasaran 7P
untuk menganalisis penerapan strategi tersebut. Padaunsur product, Disney+ menghadirkan
serial lokal seperti Moving yang mengusung cerita, bahasa, dan budaya Korea. Dari unsur
price, Disney+ menyesuaikan tarif berlangganan dengan mata uang lokal dan menawarkan
paket bundling serta diskon khusus. Dalam place, Disney+ menggandeng mitra lokal seperti
LG U+, KT Mobile, dan MBC. Strategi promosi dilakukan melalui media sosial resmi
Disney+ Korea (@disneypluskr). Untuk unsur people, Disney+ bekerja sama dengan
kreator, sutradara, dan aktor Korea. Pada proses produksi, Disney+ berkolaborasi dengan
tim lokal untuk memastikan kualitas dan relevansi konten. Sementara itu, pada physical
evidence, Disney+ menyesuaikan fitur layanan agar sesuai dengan kebutuhan pengguna
lokal. Secara umum, hasil penelitian ini menunjukkan bahwa strategi adaptasi berbasis
budaya lokal menjadi salah satu kunci keberhasilan Disney+ di Korea Selatan.

Kata kunci: global marketing, disney plus, korea selatan, moving
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