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KATA PENGANTAR 

 

Puji isyukur saya panjatkan kehadirat iTuhan iYang iMaha iEsa iyang itelah 

imelimpahkan irahmat, ihidayah, hidayah dan rahmat-iNya isehingga ipenulis idapat 

imenyelesaikan iskripsi ini yang iberjudul “lPengaruh lMarketing lMix 4P (lProduct, lPrice, 

Place, lPromotion) lTerhadap llMinat lBeli lKonsumen (Studi lpada Persewaan 

Kostum Cosplay Surabaya)”. 

Maksud dan tujuan lldari ipenulisan iskripsi iini iadalah luntuk lmemenuhi 
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lpenulis lmengucapkan iterima kasih yang sebesar-besarnya lkepada lBapak lDr. lJojok 

lDwiridotjahjono, lS.Sos,M.Si lselaku ldosen lpembimbing lyang ltelah lmeluangkan 

lwaktunya luntuk lmemberikan bimbingan dan bantuan dalam lpenyusunan proposal 

skripsi lini. 

Selain litu lpenulis juga mengucapkan lterima kasih kepada semua pihak lyang 

ltelah lmendukung lpenulis, lbaik dukungan lmoril, materil lmaupun lspiritual. lPenulis 

ljuga lmengucapkan lterima lkasih lkepada : 

1. Bapak Dr. Catur Suratnoaji, M.Si selaku dosen, Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan 
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ii 

 

2. lBapak lDr. lAcep lSamsudin, S.Sos, lM.M, M.A, lselaku ketua koordinator 

lprogram lstudi lAdministrasi lBisnis lFakultas lIlmu lSosial ldan lIlmu lPolitik 

lUniversitas lPembangunan lNasional “Veteran” Jawa lTimur. 

3. Seluruh dosen dan lstaff yang ada di Program lStudi lAdministrasi lBisnis 
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Jawa lTimur lyang ltelah lmemberikan lbegitu lbanyak lpengetahuan lsemasa kuliah 

berlangsung. 

4. lKedua lorang ltua ldan ladik lyang lselalu lmemberikan segala dukungan serta doa 

ltiada lhenti lkepada lpenulis selama penyusunan skripsi berlangsung. 

5. Teman-teman penulis yang lsenantiasa lmemberikan ldukungan ldalam 

penyusunan skripsi lini. 

6. lSemua lpihak lyang ltidak dapat penuliskan sebutkan lsatu persatu atas lsegala 
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ABSTRAK 

 

ANDIEN PUTRI AMALIA, 20042010013, lPENGARUH lMARKETING lMIX 

l4P (lPRODUCT, lPRICE, PLACE, lPROMOTION) lTERHADAP lMINAT lBELI 

KONSUMEN (lSTUDI PADA PERSEWAAN KOSTUM COSPLAY 

SURABAYA) 

lPenelitian lini lbertujuan luntuk lmenganalisis dan mengetahui lpengaruh dari 

marketing mix (lproduct, lprice, lplace, lpromotion) lterhadap lminat lbeli llkonsumen. 

Populasi yang digunakan yaitu seluruh jumlah kostum yang disewakan oleh 

Persewaan Kostum Cosplay Surabaya. lTeknik lpengambilan lsampel lmenggunakan 

lmetode lnon-probalitas dengan purposive lsampling. lSampel ldalam lpenelitian lini 

lberjumlah 65 lresponden. lPengumpulan ldata ldalam lpenelitian lini lmenggunakan 

lkuesioner. lTeknik lanalisis lyang ldigunakan pada penelitan ini yaitu lanalisis lregresi 

llinier lberganda. lHasil lpenelitian lini lmenunjukkan lbahwa lsecara lsimultan minat 

beli konsumen secara signifikan dipengaruhi lmarketing lmix l4P (lproduct, lprice, 

place, lpromotion). Secara parsial product ldan price lberpengaruh lsignifikan 

lterhadap lminat lbeli lkonsumen sedangkan place ldan promotion lberpengaruh ltidak 

llsignifikan lterhadap lminat lbeli lkonsumen. 

Kata Kunci : Minat Beli Konsumen, lMarketing lMix, lProduct, lPrice, lPlace, 

lPromotion  
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ABSTRACT 

 

ANDIEN PUTRI AMALIA, 20042010013, THE lEFFECT lOF l4P 

lMARKETING lMIX l(PRODUCT, lPRICE, lPLACE, lPROMOTION) lON 

lCONSUMER lBUYING lINTEREST (STUDY ON PERSEWAAN KOSTUM 

COSPLAY SURABAYA) 

lThis lstudy laims lto lanalyze and determine lthe influence lof lthe lmarketing lmix 

l(product, lprice, lplace, lpromotion) lon lconsumer lbuying linterest. The population 

used is the entire number of costumes rented by the Surabaya Cosplay Costume 

Rental. lThe lsampling ltechnique luses la lnon-probability lmethod lwith lpurposive 

lsampling. lThe lsample lin lthis lstudy consisted of 65 lrespondents. llData collection 

lin lthis research used la lquestionnaire. lThe lanalysis ltechnique lused in this research 

lis lmultiple linear lregression lanalysis. lThe lresults lof lthis research show lthat 

lsimultaneously consumer buying interest is significantly influenced by lthe l4P 

lmarketing lmix l(product, lprice, place, lpromotion). Partially, product land price 

lhave a significant leffect lon lconsumer lbuying linterest, lwhile place land lpromotion 

lhave lno significant leffect lon lconsumer lbuying linterest. 

Keyword : Consumer Buying Interest, lMarketing lMix, lProduct, lPrice, lPlace, 

lPromotion


