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BAB iV 

KESIMPULAN iDAN iSARAN 

 

5.1. iKesimpulan 

Berdasarkan ihasil idari iuji ianalisis iyang itelah idilakukan ioleh ipeneliti 

idapat idisimpulkan ibahwa: 

1. Variabel iProduct i(X1), iPrice i(X2), iPlace i(X3), iPromotion i(X4) 

isecara isimultan iberpengaruh isignifikan iterhadap iMinat iBeli 

iKonsumen i(Y) ipada iPersewaan iKostum iCosplay iSurabaya. 

2. Variabel iProduct i(X1) isecara iparsial iberpengaruh isignifikan iterhadap 

iMinat iBeli iKonsumen i(Y) ipada iPersewaan iKostum iCosplay 

iSurabaya. 

3. Variabel iPrice i(X2) isecara iparsial iberpengaruh isignifikan iterhadap 

iMinat iBeli iKonsumen i(Y) ipada iPersewaan iKostum iCosplay 

iSurabaya. 

4. Variabel iPlace i(X3) isecara iparsial iberpengaruh itidak isignifikan 

iterhadap iMinat iBeli iKonsumen i(Y) ipada iPersewaan iKostum iCosplay 

iSurabaya 

5. Variabel iPromotion i(X4) isecara iparsial iberpengaruh itidak isignifikan 

iterhadap iMinat iBeli iKonsumen i(Y) ipada iPersewaan iKostum iCosplay 

iSurabaya 
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5.2. Saran 

Peneliti membuat beberapa rekomendasi berdasarkan kesimpulan dan 

temuan penelitian ini, antara lain: 

1. Bagi Perusahaan 

Diharapkan Persewaan Kostum Cosplay Surabaya untuk selalu 

memperhatikan Marketing Mixnya yaitu yang terdiri dari Produk, Price, 

Place, Promotion terutama pada place dan promotion. Meningkatnya 

minat pelanggan terhadap Persewaan Kostum Cosplay Surabaya dapat 

dicapai melalui peningkatan kombinasi marketing mix yang digunakan. 

2. Bagi iPeneliti iSelanjutnya 

Penelitian iseterusnya idiharapkan ilebih ibervariasi idalam 

imenentukan ifaktor-faktor iyang imempengaruhi iminat ibeli ikonsumen. 

iSelain iitu, ipenelitian itersebut idapat imencakup ifaktor ilain iyang 

imungkin imempengaruhi iminat ibeli ikonsumen.  


