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ABSTRAK

DYNDA SOVIA ARDHITA, 21042010066, PENGARUH BRAND AMBASSADOR,
CONTENT MARKETING DAN TAGLINE TERHADAP BRAND AWARENESS
(Studi pada Followers Instagram @npureofficial)

Industri kecantikan yang terus berkembang pesat, mendorong para brand untuk
menciptakan strategi pemasaran yang inovatif untuk meningkatkan brand
awareness di tengah persaingan yang semakin ketat. Platform media sosial, seperti
Instagram, menjadi sarana utama bagi brand, salah satunya N'PURE untuk menarik
perhatian audiens dengan memanfaatkan Brand Ambassador, Content Marketing,
dan Tagline. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menguji pengaruh brand
ambassador, content marketing, dan tagline terhadap brand awareness pada
followers akun Instagram @npureofficial. Metode yang digunakan dalam
penelitian ini adalah kuantitatif, dengan data yang dikumpulkan menggunakan
kuesioner. Sebanyak 100 responden digunakan sebagai sampel dalam penelitian ini,
dengan kriteria followers akun Instagram @npureofficial yang berusia di atas 17
tahun. Teknik analisis data menggunakan regresi linier berganda, Analisis data
dilakukan dengan menggunakan Statistical Package for the Social Sciences versi
30. Temuan dari penelitian ini menunjukkan bahwa brand ambassador, content
marketing dan tagline secara simultan dan parsial memiliki pengaruh yang
signifikan terhadap brand awareness. Hal ini menunjukkan bahwa strategi
pemasaran yang meliputi brand ambassador, content marketing dan tagline efektif
dalam meningkatkan brand awareness.

Kata Kunci : Brand Awareness, Brand Ambassador, Content Marketing, Tagline,
Instagram, Npure
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ABSTRACT

DYNDA SOVIA ARDHITA, 21042010066, THE INFLUENCE BRAND AMBASSADOR,
CONTENT MARKETING, AND TAGLINE ON BRAND AWARENESS
(study on instagram followers @npureofficial)

The beauty industry continues to grow rapidly, encouraging brands to create
innovative marketing strategies to increase brand awareness amidst increasingly
fierce competition. Social media platforms, such as Instagram, are the main means
for brands, one of which is N'PURE to attract audience attention by utilizing Brand
Ambassadors, Content Marketing, and Taglines. The purpose of this study is to
examine the impact of brand ambassadors, content marketing, and taglines on
brand awareness on followers of the @npureofficial Instagram account. The
method applied in this research is quantitative, with data collected using a
questionnaire. A total of 100 respondents were used as samples in this study, with
the criteria that followers of the @npureofficial Instagram account were over 17
years old. The data analysis technique used multiple linear regression, Data
analysis was carried out using the Statistical Package for the Social Sciences
version 30. The findings of this study indicate that brand ambassadors, content
marketing and taglines simultaneously and partially have a significant impact on
brand awareness. This shows that marketing strategies that include brand
ambassadors, content marketing and taglines are effective in increasing brand
awareness.

Keywords : Brand Awareness, Brand Ambassador, Content Marketing, Tagline,
Instagram, Npure
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