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Abstrak 

Dashboard Pemetaan dan Penjualan Readymix & Non-Readymix di PT Semen 

Indonesia merupakan laporan hasil magang yang bertujuan untuk menyediakan alat 

analisis komprehensif bagi perusahaan dalam mengoptimalkan strategi penjualan 

dan distribusi lini bisnis Readymix maupun Non-Readymix. 

Sebagai salah satu produsen semen terkemuka di Indonesia, PT Semen Indonesia 

terus berupaya meningkatkan kinerja bisnisnya dengan memanfaatkan analisis data 

yang akurat. Melalui laporan ini, perusahaan berharap dapat memetakan potensi 

pasar secara lebih terperinci dan merumuskan strategi yang efektif untuk 

memperkuat posisinya di pasar semen nasional. 

Laporan ini berfokus pada komponen utama: pemetaan untuk lini bisnis Readymix 

dan Non-Readymix. Komponen pemetaan penjualan mencakup visualisasi 

geografis yang menampilkan distribusi penjualan kedua lini bisnis tersebut di 

berbagai wilayah. Sementara itu, komponen penjualan menyajikan proyeksi 

penjualan Readymix dan Non-Readymix berdasarkan analisis tren historis dan 

faktor-faktor yang mempengaruhi permintaan pasar. 

Dengan adanya dashboard ini, PT Semen Indonesia dapat memperoleh wawasan 

yang lebih mendalam mengenai dinamika pasar untuk produk Readymix dan Non-

Readymix, serta mengidentifikasi peluang dan tantangan yang ada. Informasi ini 

sangat berharga untuk mengoptimalkan strategi produksi, meningkatkan efisiensi 

rantai pasok, dan mengembangkan pendekatan pemasaran yang tepat sasaran untuk 

kedua lini produk tersebut di berbagai segmen pasar. 
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Kata kunci: Dashboard, Pemetaan, Readymix, Non-Readymix 

 

Abstract 

Dashboard Mapping and Sales of Readymix & Non-Readymix at PT Semen 

Indonesia is an internship report that aims to provide a comprehensive analytical 

tool for companies to optimize the sales and distribution strategies of Readymix and 

Non-Readymix business lines. 

As one of the leading cement producers in Indonesia, PT Semen Indonesia continues 

to strive to improve its business performance by utilizing accurate data analysis. 

Through this report, the company hopes to map market potential in greater detail 

and formulate effective strategies to strengthen its position in the national cement 

market. 

The report focuses on the main components: mapping for Readymix and Non-

Readymix business lines. The sales mapping component includes a geographical 

visualization that displays the sales distribution of both business lines across 

different regions. Meanwhile, the sales component presents Readymix and Non-

Readymix sales projections based on analysis of historical trends and factors 

affecting market demand. 

With this dashboard, PT Semen Indonesia can gain deeper insights into the market 

dynamics for Readymix and Non-Readymix products, and identify opportunities and 

challenges. This information is invaluable for optimizing production strategies, 

improving supply chain efficiency, and developing targeted marketing approaches 

for both product lines across various market segments. 
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