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ABSTRAKSI 

 

STRATEGI KOMUNIKASI KOMUNITAS PECINTA HEWAN 
(Deskriptif Kualitatif Tentang Strategi Komunikasi  Komunitas Sahabat Satwa 

Dalam Kampanye Perlindungan Hewan Reptil Dilindungi) 

 

Latar belakang masalah penelitian ini adalah meningkatnya praktek jual beli 

hewan reptile dilindungi yang terjadi di sosial media. Komunitas sahabat satwa 

adalah sebuah komunitas pecinta hewan yang memiliki tujuan untuk melestarikan 

hewan reptile dilindungi agar praktek jual beli hewan reptile dilindungi bisa 

menurun. 

Strategi pada hakikatnya adalah perencanaan (planning) dan manajemen 

(management) untuk mencapai suatu tujuan. strategi komunikasi, yakni kombinasi 

yang terbaik dari semua elemen komunikasi mulai dari komunikator, pesan, saluran 

(media), penerima sampai pada pengaruh (efek) yang dirancang untuk mencapai 

tujuan komunikasi yang optimal. 

Metode yang digunakan adalah penelitian kualitatif. Analisis data dalam 

penelitian ini menggunakan model Miles and Huberman dan teknik pengambilan 

data menggunakan metode wawancara Hasil dari penelitian ini yaitu komunitas 

sahabat satwa melakukan sebuah program gathering sebagai strategi komunikasi. 

Kata kunci: Strategi Komunikasi, Komunitas Sahabat Satwa, Kampanye, Hewan 

Reptil Dilindungi 

ABSTRACTION 

Communication Strategy of Animal Lover Community 
 (Qualitative Description About Communication Strategy of Komunitas 

Sahabat Satwa In Protection Of Protected Reptile Campaign) 

 

Issue of the research is increasing of buy and sell of rare reptile in social 

media. Komunitas sahabat satwa is a community to fight for rare raptil everlasting. 

So that buy and sell activity can decrease. 

Strategy is planning and management for a objective. Communication 

strategy is the best combine from all communication element, from communicator, 

message, media and effect to accomplish the communication. 

 

The method used is qualitative research. Analysis data this research used 

Miles and Huberman metode and the way of taking the data technique with 

interview. The result of this research contain the program of komunitas sahabat satwa 

is gathering for the communication strategy.  

 

Keywords: Communication Strategy, Komunitas Sahabat Satwa, Campaign, 

Protected Reptile 
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