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ABSTRAK 

Lembaga yang turut berperan aktif dalam perkembangan pemilu 2024 adalah 

media sosial. Saat ini kehadiran media sosial sudah menjadi sumber informasi 

untuk berinteraksi dan bersosialisasi bagi masyarakat. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui analisis framing pemberitaan detik.com dan rmol.id terhadap 

pemberitaan Gibran Rakabuming Sebagai Calon Wakil Presiden Indonesia Tahun 

2024 (Periode Pemberitaan 16 Oktober 2023 – 14 Februari 2024). Metode 

penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif deskriptif. Adapun 

data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu data sekunder yang didapat melalui 

website Detik.com dan Rmol.Id sejak 16 Oktober 2023 – 14 Februari 2024. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah teknik simak, catat, 

dan dokumentasi. Setelah data terkumpul kemudia akan dianalisis dengan 

menggunakan metode analisis framing model Zhongdang Pan dan Gerald M. 

Kosicki. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa framing media Detik.com 

lebih mendukung pada Gibran dibandingkan Rmol.id yang dalam pemberitaan 

tentang Gibran Rakabuming sebagai calon wakil presiden Indonesia lebih dominan 

bersifat negatif selain itu pada pembingkaian penulisan Detik.com lebih berhati-

hati dalam menuliskan narasi berbeda dengan Rmol.id yang secara kritis 

menanggapi isu masalah utama terkait isu dinasti politik yang dilakukan oleh 

Jokowi sehingga Gibran bisa maju menjadi cawapres 2024. 

 

Kata Kunci: Framing, Detik.com, Rmol.id, Gibran
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ABSTRACT 

 

The institution that plays an active role in the development of the 2024 election is 

social media. Currently, social media has become a source of information for 

interaction and socialization in the community. This study aims to determine the 

analysis of detik.com and rmol.id news framing of the news about Gibran 

Rakabuming as a Candidate for Vice President of Indonesia in 2024 (News Period 

16 October 2023 - 14 February 2024). The research method used in this study is 

descriptive qualitative. The data used in this study are secondary data obtained 

through Detik.com and Rmol—id websites from 16 October 2023 to 14 February 

2024. The data collection techniques used in this study are observation, note-

taking, and documentation techniques. After the data is collected, it will be analyzed 

using the Zhongdang Pan and Gerald M. Kosicki framing analysis model. The 

results of this study indicate that Detik.com's media framing is more supportive of 

Gibran compared to Rmol.id, which in its reporting of Gibran Rakabuming as a 

candidate for vice president of Indonesia is more dominantly negative. In addition, 

in the writing framing, Detik.com is more careful in writing a narrative that is 

different from Rmol.id, which critically responds to the main issues related to the 

political dynasty issue carried out by Jokowi so that Gibran can advance as a vice 

presidential candidate in 2024. 

Keyword: Framing, Detik.com, Rmol.id, Gibran 
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