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ABSTRAK

Youtube merupakan salah satu media sosial yang dapat dimanfaatkan untuk
memfasilitasi tiap individu dalam memberikan informasi yang ditujukan oleh
audiens serta Popularitas Youtube sebagai media online, influence yang ada
didalamnya juga sangat pesat serta Youtube memiliki kemampuan memberikan
pengaruh pada penggunanya dengan demikian penelitian ini bertujuan untuk
menganalisis isi konten dari akun Youtube Raditya Dika dengan menggunakan
metode kuantitatif deskriptif. Pendekatan teori yang digunakan adalah teori agenda-
setting, peneliti menerapkan konsep kategorisasi Eleanor Rosch untuk memahami
bagaimana konten-konten yang diproduksi oleh Raditya Dika dapat dikelompokkan
berdasarkan kategori tertentu sesuai dengan prinsip prototype yang dijelaskan oleh
Rosch.Penelitian ini mengukur engagement rate dari salah satu video tiap kategori
yang diposting. Data yang dikumpulkan dari akun Youtube ini telah di
analisis,setelah itu di sajikan dalam bentuk frekuensi dan persentase dari kategori-
kategori yang telah ditentukan.Untuk memastikan validitas dan reliabilitas data
yang diperoleh, penelitian ini menggunakan formula Holsti untuk mengukur tingkat
kesepakatan antar pengkodean (inter-coder reliability) dalam proses analisis isi
konten.Penelitian ini menemukan bahwa kategori Hiburan menjadi kategori paling
dominan dengan jumlah presentase 51,7%, kategori Sosial 20,6%, kategori Edukasi
15,5%, kategori Kesehatan 10,3%, kategori Politik 1,72%. Kemudian konten
dengan minat paling banyak audiens tonton ada pada kategori Kesehatan berjudul
“Yang Suka Micin, Nonton Ini!” dengan 4 juta views.

Kata Kunci: Youtube, Konten, Kategorisasi
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ABSTRACT

Youtube is one of the social media that can be used to facilitate each individual
in providing information aimed at by the audience as well as the popularity of
Youtube as an online media, the influence in it is also very rapid and Youtube has
the ability to influence its users and this research aims to analyze the content of
Raditya Dika's YouTube account using descriptive quantitative methods. The
theoretical approach used is agenda-setting theory, which explains how the media
can influence the priorities of the public agenda by highlighting certain issues. In
this content analysis, researchers apply Eleanor Rosch's categorization concept to
understand how the content produced by Raditya Dika can be grouped based on
certain categories according to the prototype principle explained by Rosch. This
research measures the engagement rate from one of the videos in each category that
is posted. The data collected from this YouTube account has been analysed, after
that it is presented in the form of frequency and percentage from the categories that
have been determined. To ensure the validity and reliability of the data obtained,
this study uses the Holsti formula to measure the level of agreement between coding
(inter-coder reliability) in the content analysis process. This research found that the
Entertainment category became the most dominant category with a total of
presentations of 51,7%, Social category 20,6%, Education category 15,5%, Health
category 10,3%, Politics category 1,72%. Then the content with the most interest
of the audience to watch is in the Health category entitled 'Yang Suka Micin, Nonton
Ini!" With 4 million views.

Keywords: Youtube, Content, Categorization
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