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ABSTRAKSI 

AQIILAH SHAFA RANI 

20043010101 

Studi Etnografi Virtual Dukungan Simpatisan Anies-Imin pada Akun Media 

Sosial X @haveaniesday 

 

Penelitian ini bertujuan untuk memahami bagaimana komunitas virtual 
"Anak Abah," yang terbentuk melalui akun media sosial @HaveAniesDay di X, 
menggunakan teknologi digital dalam mendukung aktivitas politik pasangan calon 
presiden dan wakil presiden Anies Baswedan-Muhaimin Iskandar pada Pemilu 
2024. Dengan pendekatan etnografi virtual, penelitian ini mengamati interaksi, 
komunikasi, dan pola aktivisme digital yang terjadi di dalam komunitas tersebut. 
Hasil penelitian menunjukkan bahwa komunitas ini memanfaatkan fitur-fitur X, 
seperti Space, reply, dan quote tweet, untuk menyebarkan informasi, meningkatkan 
kesadaran politik, serta memobilisasi dukungan. Strategi yang dilakukan komunitas 
melibatkan pendekatan kreatif berbasis budaya populer, seperti elemen K-pop, 
untuk menarik minat generasi muda. Selain itu, komunitas juga menerapkan prinsip 
kampanye sehat tanpa menjatuhkan pihak lain, sehingga menciptakan ruang diskusi 
yang inklusif dan kondusif. Penelitian ini memberikan wawasan tentang peran 
media sosial dalam komunikasi politik modern, serta pentingnya kolaborasi digital 
dalam membangun dukungan politik yang luas dan terorganisasi. 

Kata Kunci : Etnografi Virtual, Media Sosial X, Komunitas Anak Abah 
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ABSTRACT 

AQIILAH SHAFA RANI 

20043010101 

Studi Etnografi Virtual Dukungan Simpatisan Anies-Imin pada Akun Media 

Sosial X @haveaniesday 

This study explores how the virtual community "Anak Abah," formed 
through the social media account @HaveAniesDay on X, uses digital technology 
to support the political campaign of presidential and vice-presidential candidates 
Anies Baswedan and Muhaimin Iskandar in the 2024 elections. Using a virtual 
ethnography approach, the research examines interactions, communication, and 
digital activism within the community. The study finds that the community uses 
features on X, such as Spaces, replies, and quote tweets, to share information, raise 
political awareness, and gather support. They also use creative strategies inspired 
by popular culture, like K-pop elements, to engage younger audiences. The 
community promotes positive campaigning without attacking others, creating an 
inclusive and constructive discussion space. This research highlights the role of 
social media in modern political campaigns and the importance of digital 
collaboration in building broad and organized support. 

Keywords : Virtual Ethnography, Social Media X, Anak Abah Community 

 


