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ABSTRAK

Perkembangan media sosial melahirkan perkembangan digital activism yang tidak
lagi hanya sebagai forum diskusi melalui media sosial, lebih dari itu Digital
Activism Kini dilakukan secara spontan. Bentuk fenomena Digital Activism terbaru
ini dimaknai sebagai Pergerakan Opini secara Digital (DMO). Salah satu isu yang
sangat menarik perhatian publik adalah isu mengenai debat cawapres oleh Gibran
Rakabuming Raka. Rendahnya interaksi yang terjadi antar akun pada jaringan
komunikasi “Debat Cawapres Gibran” mengakibatkan pergerakan jaringan
komunikasi terjadi secara spontan dan tidak terorganisir. Aktivitas perbincangan
mengenai penampilan Gibran Rakabuming Raka dalam debat Cawapres pertama
mencapai puncaknya pada 23 Desember 2023. Lonjakan ini terjadi akibat tingginya
interaksi yang dipicu oleh respons public terhadap penampilannya. Homogenitas
opini yang terjadi pada jaringan komunikasi Debat Cawapres Gibran memberikan
gambaran bahwa sebagian besar aktor yang terlibat dalam jaringan pembicaraan
tersebut secara mayoritas melontarkan opini terkait opini terkait performa Gibran
saat debat cawapres pertama. Opini yang dominan mencakup penilaian terhadap
gaya komunikasinya, cara Gibran menjawab pertanyaan, serta perbandingannya
dengan kandidat lain. Hal ini menunjukkan bahwa focus diskusi di jaringan
komunikasi tersebut cenderung terpusat pada Gibran, menjadikannya pusat
perhatian dalam pembincangan seputar debat tersebut.

Kata Kunci: Pergerakan Opini Digital, Analisis Jaringan Sosial, Aktivisme Digital,
Debat Cawapres 2024, Gibran Rakabuming Raka, NodeXL
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ABSTRACT

The development of social media has given rise to the growth of digital activism,
which is no longer limited to being a discussion forum through social media. More
than that, Digital Activism is now carried out spontaneously. This new form of
Digital Activism phenomenon is interpreted as Digital Movement of Opinion
(DMO). One issue that has garnered significant public attention is the vice-
presidential debate involving Gibran Rakabuming Raka. The low interaction
among accounts in the communication network of the "Gibran Vice-Presidential
Debate" has resulted in spontaneous and unorganized movement within the
communication network. Discussions about Gibran Rakabuming Raka's
performance in the first vice-presidential debate peaked on December 23, 2023.
This surge was triggered by high levels of public interaction in response to his
performance. The homogeneity of opinions within the communication network
surrounding the Gibran Vice-Presidential Debate illustrates that most actors
involved in the discussion predominantly expressed opinions regarding Gibran's
performance during the first vice-presidential debate. The dominant opinions
included evaluations of his communication style, how he answered questions, and
comparisons with other candidates. This indicates that the focus of discussions
within the communication network tended to center on Gibran, making him the
focal point of conversations surrounding the debate.

Keywords: Digital Movement of Opinion, Social Network Analysis, Digital
Activism, Vice Presidental Candidate Debate, Gibran Rakabuming Raka, NodeXL
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