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ABSTRAK
Content creator harus mengandalkan personal branding untuk membentuk persepsi
masyarakat terhadap kepribadian dirinya dan bagaimana hal tersebut menciptakan
persepsi positif dari komunitas dan dapat digunakan sebagai alat pemasaran. Salah
satu content creator gaming yang menggunakan YouTube sebagai platform
utamanya adalah Dream. Dream sebagai seorang content creator, telah membentuk
personal brandingnya dengan memiliki ide konten yang menarik dan gaya editing
yang khas. Sampai akhirnya ia dikenal sebagai content creator dengan jumlah
subscriber yang banyak dan memiliki popularitas tinggi di komunitas pecinta game
Minecraft. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui hubungan personal
branding content creator Dream terhadap loyalitas penggemar. Penelitian ini
menggunakan theory of planned behavior. Penelitian ini menggunakan pendekatan
kuantitatif korelasional dengan metode survei. Sampel diambil sebanyak 100
responden dengan kriteria berusia 18-44 tahun dan subscribers akun YouTube
Dream. Teknik analisis data menggunakan uji korelasi Spearman’s Rank. Hasil
penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat hubungan yang kuat antara personal
branding Dream sebagai content creator terhadap loyalitas penggemarnya. Serta
dimensi personal branding seperti kompetensi, standar, dan gaya yang dimiliki

Dream berkontribusi pada pembentukan loyalitas penggemar.

Kata Kunci : Personal Branding, Content Creator, Loyalitas, YouTube
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ABSTRACT
Content creators have to rely on personal branding to shape the public's perception
of their personality and how this creates a positive perception from the community
and can be used as a marketing tool. One of gaming content creator which uses
YouTube as its main platform is Dream. Dream as a content creator, has shaped
his personal branding by having interesting content ideas and a distinctive editing
style. Until finally he became known as a content creator with a large number of
subscribers and has high popularity in the Minecraft gaming community. The
purpose of this research is to determine the relationship between personal branding
content creator Dream towards fan loyalty. This research uses the theory of
planned behavior. This research uses a correlational quantitative approach with
survey methods. The sample was taken from 100 respondents with the criteria being
18-44 years old and subscribed to Dream's YouTube account. The data analysis
technique uses a correlation test Spearman’s Rank. The results of this study indicate
that there is a strong relationship between personal branding Dream as content
creator towards fan loyalty. As well as dimensions personal branding such as

Dream's competence, standards and style contribute to the formation of fan loyalty.

Keywords : Personal Branding, Content Creator, Loyalty, YouTube
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