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ABSTRAK

Aktivisme digital lahir sebagai gerakan dalam dunia virtual sebagai cara untuk
menyuarakan isu atau peristiwa yang sedang terjadi dalam dunia sosial politik.
Media yang digunakan dalam gerakan aktivisme digital salah satunya adalah media
sosial X yang sebelumnya dikenal dengan twitter. Dalam fiturnya, media sosial X
memiliki banyak fitur yang dapat digunakan untuk melakukan komunikasi seperti
tweet, retweet, follow, search bar, direct message, hashtage, mention, spaces.
Dalam penelitian ini penulis mengambil isu mengenai revisi UU Pilkada pada
media sosial X penelitian tersebut menemukan topinfluencer dalam jaringan
#PeringatanDarurat sebagai komunikator politik. Top influencer tersbut dalam
konsep digital activism memiliki peran tersendiri dalam tweet yang di unggahnya.

Kata Kunci: analisis jaringan komunikasi, aktivisme digital, tagar, peringatan
darurat, media sosial, x (twitter)

Xi



ABSTRACT
Digital activism was born as a movement in the virtual world as a way to voice

issues or events that are happening in the socio-political world. One of the media
used in the digital activism movement is social media X, previously known as
Twitter. In its features, social media X has many features that can be used to
communicate such as tweets, retweets, follow, search bars, direct messages,
hashtags, mentions, spaces. In this study, the author took the issue of the revision
of the Pilkada Law on social media X. The study found topinfluencers in the
#PeringatanDarurat network as political communicators. The topinfluencer in the

concept of digital activism has its own role in the tweets it uploads.

Keywords: Comunication network analysis, digital activim, hashtag, emergency

alert, social media, x (twitter)

xii



