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PENGARUH DIGITAL MARKETING TERHADAP OMZET PENJUALAN
BUNGA POTONG DI CV. SEKARTIKA JATI KENCANA
KOTA BATU MALANG

THE INFLUENCE OF DIGITAL MARKETING ON CUT FLOWER SALES
TURNOVER IN CV. SEKARTIKA JATI KENCANA BATU CITY, MALANG

M. Wildan Firmansyah, Pawana Nur Indah, Risqi Firdaus Setiawan
ABSTRAK

CV. Sekartika Jati Kencana merupakan perusahaan yang bergerak di bidang
perkebunan bunga potong. Penurunan volume penjualan mengakibatkan
menurunnya pendapatan. Tujuan penelitian yaitu mendeskripsikan penerapan
digital marketing, menganalisis pendapatan CV. Sekartika Jati Kencana, dan
menganalisis perbandingan transaksi pembelian pada CV. Sekartika Jati Kencana
dalam melakukan pemasaran konvensional dan digital. Metode penentuan sampel
secara purposive sampling. Pengumpulan data primer dengan cara wawancara dan
observasi. Hasil dari penelitian ini yaitu 1) CV Sekartika Jati Kencana menerapkan
digital marketing sebagai media pemasaran untuk meningkatkan branding, serta
menggunakan social media marketing untuk beriklan. 2) Penerimaan dari digital
marketing sebesar Rp. 88.400.000 dan pemasaran konvensional Rp 79.800.000.
Pendapatan di CV Sekartika Jati Kencana sebesar Rp 104.088.515 selama per
tahun. 3) Hasil uji-t perbandingan transaksi pembelian produk CV. Sekartika Jati
Kencana dapat disimpulkan digital marketing yang telah diterapkan dapat
mempengaruhi pendapatan CV. Sekartika Jati Kencana.

Kata Kunci:
Digital Marketing, Pendapatan, Bunga Potong

ABSTRACT

CV. Sekartika Jati Kencana is a company operating in the cut flower plantation
sector. A decrease in sales volume results in a decrease in income. The research
objective is to describe the application of digital marketing, analyze CV income.
Sekartika Jati Kencana, and analyzing the comparison of purchase transactions at
CV. Sekartika Jati Kencana in conducting conventional and digital marketing. The
sample determination method is purposive sampling. Collecting primary data by
means of interviews and observations. The results of this research are 1) CV
Sekartika Jati Kencana applies digital marketing as a marketing medium to
improve branding, and uses social media marketing for advertising. 2) Revenue
from digital marketing is IDR. 88,400,000 and conventional marketing IDR
79,800,000. Income at CV Sekartika Jati Kencana is IDR 104,088,515 per year. 3)
T-test results comparing CV product purchase transactions. Sekartika Jati Kencana
can conclude that the digital marketing that has been implemented can affect CV's
income. Sekartika Jati Kencana.

Keyword:
Digital Marketing, Income, Cut Flower
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