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ABSTRAK

Awal mula munculnya Virtual tour ditandai ketika Covid-19 mewabah ke seluruh
dunia. Covid-19 merupakan wabah pandemi global yang menyebar dan berdampak
pada hampir seluruh negara dan wilayah. Virtual Tour merupakan simulasi dari
sebuah lokasi yang ada, terdiri dari serangkaian gambar diam yang dibentuk oleh
panorama dengan tampilan yang tidak terputus, dalam virtual tour dapat
ditambahkan elemen multimedia seperti efek suara, musik, narasi, dan teks. Virtual
Tour sendiri dapat digunakan untuk melihat secara langsung kondisi suatu destinasi
pariwisata. Virtual tour membuat wisatawan akan seolah-olah berada dan
merasakan sensasi dan situasi di destinasi yang divirtualisasikan. Salah satu
destinasi pariwisata yang menggunakan teknologi virtual tour adalah Asriloka
Wonosalam yang berada di Wonosalam. Penelitian ini menggunakan metode
penelitian kualitatif dengan pendekatan deskriptif. Pengumpulan data dalam
penelitian ini menggunakan teknik wawancara. Peneliti mewawancarai divisi
digital marketing Asriloka Wonosalam dan pengunjung yang pernah berkunjung ke
Asriloka Wonosalam. Setelah melakukan pengumpulan data dan wawancara
dengan narasumber terkait, didapatkan hasil bahwa terbukti virtual tour di Asriloka
Wonosalam memiliki efektivitas sebesar 70% sebagai media promosi tambahan.
Hal ini dibuktikan dengan adanya peningkatan jumlah kunjungan yang sebelumnya
100-200 pengunjung per bulan. Per Juni 2024 sekarang, pengunjung di Asriloka
mencapai 300-400 pengunjung per bulan.
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ABSTRACT

The beginning of the emergence of Virtual tours was marked when Covid-19 broke
out throughout the world. Covid-19 is a global pandemic outbreak that spreads and
affects almost all countries and regions. Virtual Tour is a simulation of an existing
location, consisting of a series of still images formed by a panorama with an
uninterrupted view, in virtual tours multimedia elements such as sound effects,
music, narration, and text can be added (Khairunnisa, 2022). Virtual Tour itself can
be used to see directly the condition of a tourism destination. Virtual tours make
tourists feel as if they are and feel the sensations and situations in virtualized
destinations. One of the tourism destinations that uses virtual tour technology is
Asriloka Wonosalam in Wonosalam. This research uses qualitative research
methods with a descriptive approach. Data collection in this study used interview
techniques. Researchers interviewed the digital marketing division of Asriloka
Wonosalam and visitors who had visited Asriloka Wonosalam. After collecting data
and interviews with relevant sources, the results showed that the virtual tour at
Asriloka Wonosalam has an effectiveness of 70% as an additional promotional
media. This is evidenced by the increase in the number of visits, which was
previously 100-200 visitors per month. As of June 2024 now, visitors at Asriloka
reach 300-400 visitors per month.
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