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ABSTRAK 

Fenomena meningkatnya popularitas K-pop di Indonesia telah memengaruhi 

perilaku konsumen, terutama dalam mengadopsi produk yang terkait dengan idola 

mereka. Berdasarkan data Food and Hospitality Indonesia (FHI) 2023, ekspor 

makanan dan minuman Korea ke Indonesia mengalami kenaikan signifikan, 

termasuk mie instan sebesar 25,8%. Hal ini mencerminkan minat konsumen 

Indonesia terhadap produk kolaborasi, seperti Lemonilo x NCT Dream, yang 

menggabungkan konsep keberlanjutan dengan daya tarik figur publik. Penelitian 

ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh green product, green brand image, dan 

brand ambassador terhadap purchase intention produk Lemonilo x NCT Dream. 

Metode yang digunakan adalah kuantitatif dengan sampel sebanyak 80 responden 

yang dipilih menggunakan purposive sampling. Data dikumpulkan melalui 

kuesioner terstruktur dan dianalisis menggunakan metode Partial Least Squares 

(PLS) untuk menguji validitas, reliabilitas, dan hipotesis. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa (1) green product berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

purchase intention, (2) green brand image berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap purchase intention, dan (3) brand ambassador juga berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap purchase intention. 

Kata Kunci : Green Product; Green Brand Image; Brand Ambassador; 

Purchase Intention. 


