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ABSTRAK 

 
PENGARUH KUALITAS PRODUK DAN CITRA MEREK TERHADAP 

MINAT BELI PRODUK LIPSTIK WARDAH 

(STUDI KASUS DI KECAMATAN KEBOMAS, GRESIK) 

OLEH 

TRISHAFIRA NURIAH 

18012010269/FEB/EM 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh Kualitas Produk dan 

Citra Merek terhadap Minat Beli produk lipstick wardah di kecamatan Kebomas 

Gresik. Populasi pada penelitian ini adalah semua warga wilayah Kebomas, 

jumlah sampel yang dipergunakan adalah 85 responden. Analisis data yang 

digunakan dalam penelitian ini menggunakan metode Partial Least Square (PLS). 

Kesimpulan pada penelitian ini : Semakin baik Kualitas Produk Lipstik Wardah, 

maka akan meningkatkan minat beli produk Lipstik Wardah. Semakin baik Citra 

Merek Lipstik Wardah, maka akan meningkatkan minat beli produk Lipstik 

Wardah. 

 

Kata kunci : Kualitas Produk, Citra Merek dan Minat Beli 
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