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ABSTRAK 

 

 
Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) di Indonesia menghasilkan berbagai jenis 

produk, khususnya camilan dalam bentuk keripik. Salah satu masalah yang sering dihadapi oleh 

UMKM adalah penggunaan kemasan sederhana sehingga produk terlihat kurang menarik dan 

sulit bersaing dengan produk pabrikan. Penelitian ini bertujuan untuk meningkatkan nilai merek 

UMKM Pawon Ara melalui redesain kemasan beberapa produk camilan. Redesain kemasan ini 

diharapkan dapat memenuhi standar pasar, menarik perhatian konsumen, dan meningkatkan 

minat beli. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan kualitatif dan 

kuantitatif. Pengumpulan data kualitatif dilakukan melalui observasi lapangan, wawancara 

mendalam dengan pemilik Pawon Ara, serta wawancara dengan ahli branding. Sementara itu, 

data kuantitatif diperoleh melalui penyebaran kuesioner kepada masyarakat Sidoarjo dan 

sekitarnya melalui media sosial Instagram dan WhatsApp. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

desain kemasan yang menarik dapat meningkatkan minat beli konsumen sehingga produk lebih 

kompetitif di pasar modern dan memiliki potensi untuk meningkatkan penjualan. 

 
 

Kata Kunci: Redesain, Kemasan UMKM, Produk Olahan 
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ABSTRACT 

 
Micro, Small and Medium Enterprises (MSMEs) in Indonesia produce many types of 

products, especially snacks in the form of chips. One of the problems often faced by MSMEs is 

the use of simple packaging, so that the product looks less attractive and has difficulty 

competing with manufactured products. This study aims to increase the brand value of MSME 

Pawon Ara through redesigning the packaging of several snack products. This packaging 

redesign is expected to meet market standards, attract consumers' attention, and increase 

purchasing interest. The methods used in this study are qualitative and quantitative approaches. 

Qualitative data collection was carried out through field observations, in-depth interviews with 

the owner of Pawon Ara, and interviews with branding experts. Meanwhile, quantitative data 

was obtained by distributing questionnaires to the people of Sidoarjo and its surroundings via 

social media Instagram and WhatsApp. The results of the study showed that attractive 

packaging design can increase consumer purchasing interest, so that products are more 

competitive in the modern market and have the potential to increase sales 

 
Keywords: Redesign, UMKM Packaging, Processed Products 
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