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ABSTRAK 

 

 

Komunitas menjadi media unuk berinteraksi, mencari relasi atau koneksi, bahkan juga 

untuk berkarya ataupun menghasilkan karya bersama. Seperti halnya komunitas Pena Hitam 

Malang yang merupakan komunitas seni di Kota Malang yang anggotanya sangat berkualitas 

dalam segi berkarya dan menjalin hubungan baik seperti pertemanan bahkan bisa menjadi 

kekeluargaan. Komunitas Pena Hitam Malang ini menjadi wadah untuk anak berumur 18 tahun 

lebih untuk belajar berkarya dan juga sarana untuk mengekspor dalam dunia seni. 

Keunggulan itu harus dibantu dengan platform seperti YouTube dan juga Instagram agar 

dapat dikenal oleh masyarakat luas. Komunitas Pena Hitam belum memanfaatkan media sosial 

berupa video, sehingga masih banyak masyarakat yang belum tahu informasi mengenai 

Komunitas Penahitam Malang ini. Oleh karena itu, dibuatkannya video profil untuk membantu 

komunitas ini untuk memperkenalkan dan memberikan informasi yang lebih detail. Selain itu, 

video profil ini merupakan salah satu media yang paling tepat dalam memberikan informasi 

dengan adanya audio dan juga visual yang baik sehingga audiens akan memahami dengan 

mudah informasi yang disampaikan diselingi dengan menikmati visual yang disuguhkan, serta 

memberikan dampak tidak cepat bosan dalam membaca atau melihat informasi yang 

disampaikan. 

Kata Kunci: Video Profil, Pena Hitam, Komunitas Pena Hitam Malang. 
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ABSTRACT 

 

 

Communities become a medium for interacting, looking for relationships or connections, 

even for working or producing work together. Like the Pena Hitam Malang community, which is 

an arts community in Malang City whose members are very qualified in terms of work and 

maintain good relationships, such as friendships, which can even become family. The Pena 

Hitam Malang Community is a place for children aged 18 and over to learn to create and also a 

means to export in the world of art. 

This advantage must be assisted by platforms such as YouTube and Instagram so that it 

can be known by the wider community. The Black Pen Community has not utilized social media 

in the form of videos, so there are still many people who don't know information about the 

Malang Black Pen Community. Therefore, a profile video was created to help this community 

introduce and provide more detailed information. Apart from that, this profile video is one of 

the most appropriate media in providing information with good audio and visuals so that the 

audience will easily understand the information conveyed, interspersed with enjoying the 

visuals presented, as well as providing the impact of not getting bored quickly when reading or 

viewing. information submitted. 

Keywords: Profile Video, Black Pen, Malang Black Pen Community. 
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