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ABSTRAK

Iklan layanan masyarakat ini bertujuan untuk merancang visualisasi yang

menggambarkan dampak negatif penggunaan gawai yang berlebihan terhadap pola asuh orang

tua kepada anak. Untuk menganalisis masalah ini, peneliti menggunakan pendekatan kualitatif

agar dapat memahami secara mendalam fenomena yang terjadi, terutama dalam interaksi

orang tua dan anak di era digital. Pada tahap perancangan, peneliti menggunakan metode

design thinking untuk menciptakan storyboard yang efektif, dengan fokus pada perencanaan

adegan-adegan yang jelas dan terperinci. Proses ini dimulai dengan analisis literatur yang

relevan dan pengamatan terhadap interaksi orang tua dan anak, yang menjadi dasar dalam

merancang pesan yang ingin disampaikan.

Pesan utama dalam video iklan layanan masyarakat ini adalah pentingnya menjaga

keseimbangan antara penggunaan teknologi dan interaksi langsung antara orang tua dan anak.

Video yang dihasilkan menyajikan visual yang menarik dan narasi yang mudah dipahami,

dengan tujuan agar pesan ini dapat diterima oleh berbagai kalangan masyarakat. Diharapkan

hasil dari perancangan ini dapat memberikan kontribusi pada kampanye pola asuh di era

digital, sekaligus menjadi referensi bagi pembuat kebijakan, praktisi pendidikan, dan

masyarakat umum untuk menciptakan lingkungan keluarga yang lebih baik bagi

perkembangan anak.

Kata kunci: Iklan Layanan Masyarakat, Gawai, Pola Asuh, Orang Tua, Anak.
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ABSTRACT

This public service announcement aims to design visualizations that depict the

negative impact of excessive gadget use on parenting patterns. To analyze this issue, the

researcher employs a qualitative approach to gain an in-depth understanding of the

phenomenon, particularly in the interaction between parents and children in the digital era.

During the design phase, the researcher applies the design thinking method to create an

effective storyboard, focusing on planning clear and detailed scenes. This process begins with

an analysis of relevant literature and observations of parent-child interactions, which serve as

the foundation for crafting the intended message.

The main message of this public service announcement video emphasizes the

importance of maintaining a balance between technology use and direct interaction between

parents and children. The video delivers engaging visuals and an easily comprehensible

narrative, aiming to ensure that the message resonates with diverse audiences. The outcome

of this design is expected to contribute to parenting campaigns in the digital era while serving

as a reference for policymakers, education practitioners, and the general public in fostering a

better family environment for children's development.

Keywords: Public Service Advertisement, Gadgets, Parenting, Parents, Children.
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