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ABSTRAK 

 

Pada era globalisasi dengan persaingan bisnis yang semakin kompetitif, identitas visual 

menjadi elemen penting dalam membangun merek yang kuat dan menarik perhatian 

konsumen. Penelitian ini berfokus pada perancangan identitas visual Sambal Pecel 

8MT9, produk sambal tradisional asal Kediri yang telah beroperasi sejak 1996. 

Tujuannya adalah menciptakan brand identity yang konsisten, unik, dan informatif guna 

meningkatkan daya saing, melindungi merek dari pemalsuan, serta memperluas 

jangkauan pasar. 

Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif, mencakup pengumpulan data 

melalui wawancara, observasi, kuesioner, dan analisis matriks TOWS. Elemen desain 

yang dirancang meliputi logo, warna, tipografi, dan kemasan, dengan 

mempertimbangkan karakteristik merek dan kebutuhan konsumen. Hasil perancangan 

diharapkan dapat meningkatkan daya tarik merek, memperkuat citra produk, dan 

mendukung keberlanjutan usaha Sambal Pecel 8MT9 di pasar lokal maupun 

internasional. 

Kata Kunci: Identitas Visual, Sambal Pecel MT, Brand Identity, Perancangan Logo, 

Kemasan Produk. 
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ABSTRACT 

 

In the era of globalization and increasingly competitive business environments, visual 

identity plays a crucial role in building a strong and appealing brand. This study focuses 

on designing a visual identity for Sambal Pecel 8MT,9 a traditional sambal product from 

Kediri, Indonesia, established in 1996. The primary objective is to create a consistent, 

unique, and informative brand identity to enhance competitiveness, protect the brand 

from counterfeiting, and expand market reach. 

This research employs a qualitative method, gathering data through interviews, 

observations, questionnaires, and TOWS matrix analysis. The design elements 

developed include a logo, color scheme, typography, and packaging, aligning with the 

brand9s characteristics and consumer needs. The results aim to strengthen the brand's 

appeal, enhance product image, and support the sustainable growth of Sambal Pecel 

8MT9 in both local and international markets. 

 

Keywords: Visual Identity, Sambal Pecel MT, Brand Identity, Logo Design, Product 

Packaging. 
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