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KATA PENGANTAR 

Puji syukur kita panjatkan kepada Allah SWT yang telah melimpahkan 

rahmat dan hidayahNya, sehingga penulis mampu menyelesaikan laporan 

praktik magang yang  berjudul “Kegiatan Marketing Communication di Pasar 

Turi Baru Surabaya” dengan baik, sebagai salah satu syarat kelulusan praktik 

magang serta sebagai bukti bahwa penulis telah melaksanakan kegiatan 

magang di Pasar Turi Baru Surabaya selama empat bulan, sejak tanggal 12 

Februari 2024 hingga 11 Juni 2024. 

Selama penulisan laporan ini, penulis mendapatkan banyak bantuan serta 

bimbingan. Oleh karena itu, penulis mengucapkan terima kasih kepada banyak 

pihak yang telah membantu penulis dalam menyelesaikan laporan praktik 

magang ini, yaitu: 

1. Prof. Dr. Ir. Akhmad Fauzi, MMT., IPU., CHRA., selaku Rektor UPN 

“Veteran” Jawa Timur. 

2. Dr. Catur Suratnoaji, M.Si., selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 

Politik UPN “Veteran” Jawa Timur. 

3. Dr. Syafrida Nurrachmi Febriyanti, S.Sos., M.Med.Kom., selaku 

Koordinator Program Studi Ilmu Komunikasi UPN “Veteran” Jawa 

Timur. 

4. Ahmad Zamzamy, M.Med.Kom. selaku Dosen Pembimbing Magang Ilmu 

Komunikasi UPN “Veteran” Jawa Timur. 

5. Bapak Tedi Supriyadi selaku General Manager Pasar Turi Baru. 
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6. Bapak Budi Wibowo selaku HRD Pasar Turi Baru. 

7. Mas Dika dan Mas Gilang selaku mentor divisi Marketing 

Communication. 

8. Seluruh staff dan karyawan Pasar Turi Bari Surabaya. 

9. Orang tua dan keluarga yang senantiasa mendukung, mendoakan, 

memberi semangat, serta memenuhi kebutuhan lahir dan batin penulis 

selama penulis mengikuti kegiatan magang. 

10.  Faudhiki yang senantiasa memberikan dukungan moral dan semangat 

kepada penulis selama menjalani masa magang dan pengerjaan 

laporan. 

11. Rekan-rekan magang yaitu, Regina, Putri, dan Hawa yang dapat 

bekerja sama dengan baik serta selalu memberikan warna dan 

pengalaman selama mengikuti program magang. 

12. Semua pihak yang telah mendukung, mendoakan, memberi semangat 

untuk semua kegiatan dalam menyelesaikan laporan akhir magang 

Dalam penulisan ini, penulis menyadari bahwa laporan ini masih memiliki 

banyak kekurangan. Oleh karena itu, penulis mengharapkan kritik dan saran 

yang dapat membangun dalam menyempurnakan laporan praktik magang ini. 

Penulis berharap semoga penulisan laporan ini dapat bermanfaat bagi semua 

pihak. 

Surabaya, 25 Juni 2024 

 

Penulis 
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