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ABSTRAK 

 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh celebrity endorser dan 

content marketing terhadap keputusan pembelian produk skincare The Originote di 

kalangan mahasiswa Surabaya. Studi ini menggunakan pendekatan kuantitatif 

dengan metode survei, melibatkan 91 responden yang dipilih melalui teknik 

purposive sampling. Variabel yang diteliti mencakup daya tarik, kepercayaan, dan 

keahlian dari celebrity endorser, serta relevansi, akurasi, nilai informasi, kemudahan 

pemahaman, aksesibilitas, dan konsistensi dari konten pemasaran. Hasil analisis 

menunjukkan bahwa Content Marketing memiliki pengaruh signifikan dan positif 

terhadap keputusan pembelian, terutama dalam hal kemudahan pemahaman konten. 

Di sisi lain, pengaruh Celebrity Endorser terhadap keputusan pembelian tidak 

signifikan, dengan keahlian menjadi faktor paling dominan di antara indikator yang 

digunakan. Temuan ini diharapkan dapat memberikan wawasan kepada perusahaan 

mengenai pentingnya strategi pemasaran konten yang relevan dan dapat diakses 

untuk meningkatkan keputusan pembelian, khususnya di kalangan mahasiswa. 

Kata Kunci: Celebrity Endorser; Content Marketing; Keputusan Pembelian 


