
 

 

PENERIMAAN AUDIENS PRIA TERHADAP SOFT 

MASCULINITY DALAM VIDEOKLIP NCT DREAM - CANDY 

 

SKRIPSI 

 

OLEH 

 

JHOSUA AUDISON SIAGIAN 

NPM 19043010135 

 

 

 

 

KEMENTERIAN PENDIDIKAN DAN KEBUDAYAAN 

UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL VETERAN JAWA TIMUR 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

SURABAYA 

2024 



https://v3.camscanner.com/user/download


https://v3.camscanner.com/user/download




 

 

KATA PENGANTAR 

Segala puji syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa, atas nikmat dan 

anugerah dari-Nya sehingga penulis mampu menyelesaikan skripsi dengan lancar 

dan baik berjudul “Penerimaan Audiens Pria Terhadap Soft Masculinity Dalam 

Videoklip NCT Dream - Candy” sebagai kewajiban untuk memenuhi syarat 

kelulusan Program Studi Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

di Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur. 

Penulis menyadari bahwa selama proses penelitian tidak terlepas dari 

banyaknya masalah dan kendala. Oleh karena itu, dalam kesempatan ini penulis 

ingin mengucapkan terimakasih sebesar-besarnya kepada berbagai pihak yang 

meluangkan waktu untuk berkontribusi. Penulis melihat proses penyusunan skripsi 

ini sebagai sebuah kompleksitas prosedur yang membantu penulis untuk melatih 

pengembangan komptensi akademik. Maka, Penulis berterima kasih kepada: 

1. Bapak Dr. Catur Suratnoaji, M. Si selaku Dekan FISIP, Universitas 

Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur. 

2. Ibu Dr. Syafrida N. F., S.Sos, M.Med.Kom selaku Koordinator Program 

Studi Ilmu Komunikasi. 

3. Bapak Windri Saifudin, S.Sos., M.Med.Kom selaku Dosen Pembimbing 

atas seluruh rangkaian bimbingan, saran dan berbagai bentuk dukungan 

dalam proses penelitian. 



 

 

4. Seluruh Bapak dan Ibu Dosen Program Studi Ilmu Komunikasi, Universitas 

Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur yang telah memberikan ilmu 

pengetahuan selama masa perkuliahan. 

5. Keluarga besar Paguyuban Kostan saya sesuai abjad yaitu Dave, Denial, 

Gipa, Kepin, Niko Uner dan Sandya Pacitan yang telah mendorong saya 

sangat jauh sebagai lulusan terakhir. 

6. Kepada beberapa mahasiswa terdekat saya saja di program Ilmu 

Komunikasi, diantaranya Ezarine, to Toy, Alfia, Nada yang telah menemani 

saya dalam menyelesaikan studi. 

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih memiliki berbagai kekurangan. 

Oleh karena itu, penulis senantiasa terbuka dalam menerima saran dan kritik demi 

perbaikan penulisan skripsi ini. Penulis berharap agar hasil pelaksanaan penelitian 

ini dapat berlangsung dengan baik hingga dapat dimanfaatkan pembaca dan pihak 

yang membutuhkan. 

 

 

Surabaya, 01 Desember 2024 

Jhosua Audison Siagian 

 

  



 

 

ABSTRAK 

Konsep soft masculinity menampilkan dimensi baru maskulinitas pria dengan 

karakteristik feminin yang seringkali diidentikan dengan karakteristik wanita. 

Penelitian ini melihat fenomena soft masculinity dalam videoklip musik NCT 

Dream berjudul “Candy” merepresentasikan konsep maskulinitas yang berbeda 

dengan konsep maskulinitas tradisional. Videoklip “Candy” sebagai media 

komunikasi dan hiburan dianggap mampu mempengaruhi aspek kognitif, afektif, 

dan aspek perilaku masyarakat dalam menerima konsep maskulinitas yang 

ditampilkan secara berbeda. Melalui pendekatan kualitatif dengan metode analisis 

resepsi Stuart Hall, penelitian ini berfokus pada penerimaan audiens pria 

penggemar NCT Dream terhadap budaya baru tersebut. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa informan yang menerima soft masculinity dalam kehidupan 

sehari-hari mereka dipengaruhi oleh latar belakang pengalaman budaya dan 

lingkungan sosial informan terhadap budaya K-Pop. Sementara itu penolakan 

terhadap adaptasi pesan banyak dipengaruhi oleh norma sosial yang tertanam dalam 

masyarakat, sehingga pria harus menegosiasikan makna pesan, atau bahkan 

menolaknya 

Kata kunci: Maskulinitas, Soft Masculinity, K-Pop   
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