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ABSTRAKSI 

DAFFA AURELLEO SULAIMAN 

20043010103 

Analisis Pemanfaatan Media Sosial Bandcamp Sebagai Sarana Interaksi 

Virtual Band Indie 

Musik, sebagai produk budaya yang dinamis, terus berkembang seiring waktu 

dan beradaptasi dengan kebutuhan manusia. Musik yang awalnya sakral kini 

banyak menjadi sarana hiburan atau ekspresi diri, terutama dalam skena musik 

indie. Skena ini menawarkan ruang interaksi yang mendukung musisi, penikmat, 

dan ekosistem musik secara independen. Musik indie, yang mulai berkembang di 

Indonesia sejak 1980-an, lahir dari idealisme bebas dari dominasi industri musik 

mainstream. Perkembangannya kini didukung oleh digitalisasi, di mana musisi 

dapat memanfaatkan internet dan media sosial , seperti Bandcamp, untuk 

memproduksi, memasarkan, dan berinteraksi langsung dengan pendengar. Platform 

ini memungkinkan feedback langsung melalui fitur seperti listening party, 

mendukung keberlanjutan musisi independen. Digitalisasi telah menjadikan musik 

lebih mudah diakses dan berpengaruh besar pada ekonomi musik, mencerminkan 

antusiasme masyarakat terhadap budaya musik yang terus berkembang dan 

bagaimana interaktivitas antara musisi dan pendengar dapat terjadi.. Penelitian ini 

merupakan studi kualitatif deskriptif menggunakan metode etnografi virtual dengan 

subjek penelitian pengguna fitur listening party di Bandcamp dan acara “SDR-37 

sonic archive Fleuro Listening Party” . Pengumpulan data dilakukan dengan metode 

observasi partisipatif, wawancara, dan stuDi dokumentasi. Hasil dari penelitian 

menunjukkan bahwa terdapat bentuk interaksi virtual yang terjadi adalah interaksi 

sosial asosiatif yang merupakan bentuk interaksi dari hasil komunikasi yang positif. 

Terdapat juga beberapa bentuk aktivisme digital yang menjadi latar belakang 

aktivasi listening party oleh para band indie. 

Kata Kunci : Interaksi Virtual, Band Indie, Musik 
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ABSTRACT 

DAFFA AURELLEO SULAIMAN 

20043010103 

Analisis Pemanfaatan Media Sosial Bandcamp Sebagai Sarana Interaksi 

Virtual Band Indie 

Music, as a dynamic cultural product, continues to evolve over time and adapts 

to human needs. Initially regarded as sacred, music has increasingly become a 

medium for entertainment and self-expression, particularly within the indie music 

scene. This scene provides a space for interaction that supports musicians, 

audiences, and the music ecosystem in an independent manner. Indie music, which 

began to develop in Indonesia in the 1980s, emerged from an idealism that rejects 

the dominance of the mainstream music industry. Its growth is now driven by 

digitalization, enabling musicians to utilize the internet and social media platforms, 

such as Bandcamp, to produce, market, and directly engage with their audiences. 

These platforms facilitate direct feedback through features like listening parties, 

ensuring the sustainability of independent musicians. Digitalization has made music 

more accessible and significantly impacted the music economy, reflecting society's 

enthusiasm for the ever-evolving music culture and the dynamic interactivity 

between musicians and listeners.This research is a descriptive qualitative study 

employing virtual ethnographic methods, with research subjects including users of 

Bandcamp's listening party feature and the event "SDR-37 Sonic Archive Fleuro 

Listening Party." Data collection was conducted through participatory observation, 

interviews, and documentation studies. The findings indicate that the virtual 

interactions occurring in this context are forms of associative social interactions, 

resulting from positive communication. Additionally, elements of digital activism 

underpin the activation of listening parties by indie bands. 

Keywords: Virtual Interaction, Indie Bands, Music 

  


