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Pengaruh Brand Image dan Efektivitas Iklan Terhadap Keputusan Pembelian
Saus Sambal ABC Di Surabaya

Oleh :
Fadilla Ryandini

20012010283

ABSTRAKSI

Banyaknya ragam merek di pasar memberikan banyak alternatif pilihan
kepada konsumen dalam melakukan pembelian. Tidak hanya akan melihat produk
dari segi kualitas produk, konsumen juga akan mempertimbangkan dan melihat citra
merek dan efektivitas iklan pada produk tersebut. Dalam Penelitian ini memiliki
tujuan untuk mengetahui pengaruh Brand Image dan Efektivitas Iklan Terhadap
Keputusan Pembelian Saus Sambal ABC di Surabaya. Penelitian ini termasuk dalam
jenis penelitian kuantitatif dengan metode mengumpulkan data dalam bentuk
kuesioner. Sampel dalam penelitian ini berjumlah sebanyak 100 responden. Teknik
penarikan sampel yang digunakan adalah non probability sampling dengan metode
purposive sampling. Data diperoleh dengan menyebarkan kuesioner. Metode analisis
data menggunakan analisis Partial Least Square (PLS) dengan bantuan progam Smart
PLS 4.0. Dari hasil penelitian menujukkan bahwa Brand Image dan Efektivitas Iklan
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian Saus Sambal ABC
di Surabaya. Hal tersebut searah dengan hipotesis maka dapat dikatakan signifikan

(positif).

Kata Kunci: Brand Image, Efektivitas Iklan, dan Keputusan Pembelian.



