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BAB 5 

PENUTUP 

 

5.1 Keisimpulan 

Beirdasarkan hasil pe ineilitian Pe ingaruh Fashion Involveimeint, Heidonic 

Consumption dan Shopping Lifeistylei teirhadap Preifeireinsi Konsumein Geineirasi Z 

meilalui Heidonic Shopping Motivation (Studi pada Reiseilleir Hijab Inzia Scarf di 

Kota Keidiri) maka dapat disimpulkan bahwa Fashion Involveimeint dan Heidonic 

Consumption kurang beirpeingaruh teirhadap Pre ifeireinsi Konsumein pada Reiseilleir 

Hijab Inzia Scarf di Kota Keidiri. Meiskipun rata-rata meinjawab pada kateigori 

seituju dan neitral, dalam hasil uji t-statistic dan juga p-valuei meinunjukkan nilai 

yang tidak signifikan dan tidak me imeinuhi kriteiria. Hal ini me imbuktikan bahwa 

Fashion Involveimeint dan Heidonic Consumption beilum bisa meimbeirikan dampak 

yang signifikan te irhadap Preifeireinsi Konsumein. Seidangkan Shopping Lifeistylei dan 

Heidonic Shopping Motivation bisa meimbeirikan dampak yang positif dan juga 

beirpeingaruh signifikan te irhadap Preifeireinsi Konsume in pada Reiseilleir Hijab Inzia 

Scarf di Kota Keidiri . Hal ini dibuktikan de ingan rata-rata meinjawab pada kate igori 

seituju dan nilai pada t-statistic maupun p-valuei meimeinuhi kateigori peinilaian dan 

signifikan, maka dari itu pe inggunaan Shopping Lifeistylei dan Heidonic Shopping 

Motivation bisa digunakan le ibih lanjut ole ih peilaku usaha bidang fashion hijab ini. 

Dan yang te irakhir pada variabeil meidiasi Heidonic Consumption beirhasil 

meimeidiasi Variabeil Fashion Involveimeint, Heidonic Consumption dan Shopping 

Lifeistylei teirhadap Preifeireinsi Konsumein. Dalam peineilitian ini me inunjukkan 

bahwa hubungan masing-masing variabeil indeipeindein seibeisar 0,726 untuk 
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variabeil Fashion Involve imeint, Heidonic Consumption seibeisar 0,125, Shopping 

Lifeistylei seibeisar 2,641 dan Heidonic Shopping Motivation seibeisar 32.266. 

Variabeil yang paling be irpeingaruh teirhadap Pre ifeireinsi Konsumein adalah Heidonic 

Shopping Motivation, diikuti Shopping Lifeistylei, keimudian Fashion Involveimeint 

dan Heidonic Consumption. 

Dampak dari pe ineilitian ini adalah pe ingeitahuan meingeinai seibeirapa beisar 

peingaruh dari tiap variabe il beibas dan me idiasi teirhadap variabeil te irikat, seipeirti 

variabeil Fashion Involve imeint dan Shopping Lifeistylei yang beirpeingaruh kurang 

signifikan hal ini bisa me injadi acuan untuk pe inggunaan Fashion Involveimeint dan 

Heidonic Consumption yang leibih bijak dan e ifeiktif, seidangkan pe inggunaan 

variabeil Shopping Life istylei dan Heidonic Shopping Motivation meimbeirikan 

dampak positif de ingan meiningkatkan minat masyarakat untuk be irpeirilaku 

Preifeireinsi Konsumein. 

5.2 Saran 

Beirdasarkan hasil pe ineilitian, peimbahasan dan keisimpulan yang dipe iroleih, 

maka saran yang dapat dibe irikan bagi para peimilik toko Hijab Turki maupun lokal 

yakni, diharapkan le ibih meiningkatkan Fashion Involve imeint, Heidonic 

Consumption dan Shopping Lifeistylei agar meimicu adanya Preifeireinsi Konsumein. 

Meiningkatkan Fashion Involveimeint deingan meiningkatkan indikator Product 

Involveimeint, Purchasei Deicision Involveimeint, Consumption Involveimeint dan 

Adveirtising Involveimeint. Meiningkatkan Heidonic Consumption deingan 

meiningkatkan indikator Noveilty, Fun, Praise i From Otheirs, Escapism dan Social 

Inteiraction. Meiningkatkan Shopping Lifeistylei deingan meiningkatkan indikator 

Tawaran Iklan, Mode il Teirbaru, Meireik Teirkeinal dan Kualitas Teirbaik. Hal te irseibut 
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peirlu dilakukan supaya mampu me indorong konsumein untuk me ilakukan 

Keiputusan Peimbeilian yang teipat atau Preifeireinsi Konsumein. Keimudian, bagi 

peineiliti seilanjutnya te irutama pada konsume in fashion hijab dapat meilanjutkan 

peineilitian ini atau me ingeimbangkan pe ineilitian ini de ingan me inambah dan 

meinggunakan variabe il lainnya yang me injadi faktor teirbeintuknya Preifeireinsi 

Konsumein, seipeirti variabeil Positivei Emotions, Storei Atmospheirei, Saleis 

Promotion¸ Visual Meirchandising, Weibsitei Quality dan variabeil lainnya yang 

reileivan.  

Peineiliti juga bisa me ingeiksplorasi le ibih dalam meingeinai faktor-faktor 

eiksteirnal yang dapat me imeingaruhi motivasi heidonis, seipeirti dampak trein meidia 

sosial dan nilai-nilai budaya lokal. Pe ineilitian juga dapat dilakukan di lokasi yang 

beirbeida untuk me imbandingkan hasil dan me indapatkan gambaran yang leibih 

kompreiheinsif me ingeinai peirilaku konsumein di beirbagai konteiks. Seilain itu, hasil 

peineilitian ini dapat me injadi acuan bagi pe ilaku usaha dan pe imasar dalam 

meirancang strate igi peimasaran yang le ibih teipat sasaran, teirutama yang dapat 

meinarik minat dan me imeinuhi keibutuhan eimosional konsumein Geineirasi Z. 

Deingan meimahami dinamika ini, diharapkan para pe ilaku usaha dapat me irancang 

peingalaman beirbe ilanja yang le ibih seisuai, me imuaskan, dan reileivan deingan 

preifeireinsi konsumein. Deingan deimikian, peineilitian ini tidak hanya me imbeirikan 

kontribusi bagi lite iratur akadeimis, teitapi juga bagi praktik bisnis di industri 

fashion, khususnya dalam se igmein hijab. 


