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ABSTRAKSI 

Penelitian ini menganalisis wacana digital romantisme dalam konten TikTok 
dengan lagu “Kita Bikin Romantis” oleh MALIQ & D’Essentials. Tujuan penelitian 
ini adalah untuk mengetahui wacana digital romantisme dalam konten TikTok 
dengan lagu “Kita Bikin Romantis” oleh MALIQ & D’Essentials. Metode yang 
digunakan ialah kualitatif dengan pendekatan analisis wacana digital. Data 
penelitian dikumpulkan melalui observasi non-partisipatif terhadap konten 
romantis yang dipublikasikan oleh beberapa akun TikTok dengan menggunakan 
lagu “Kita Bikin Romantis” oleh MALIQ & D’Essentials. Konten-konten tersebut 
kemudian dikategorikan ke dalam tiga kategori jenis hubungan interpersonal, yaitu 
hubungan persahabatan, hubungan romantisme yang berkomitmen, dan hubungan 
dalam keluarga. Teknik analisis yang digunakan menggunakan teori Rodney H. 
Jones yang terdiri dari   komponen teks, konteks, tindakan dan interaksi, serta 
kekuasaan dan ideologi. Penelitian ini mengidentifikasi adanya empat temuan 
penting dalam konten-konten tersebut, sebagai berikut: Romantisme yang 
direpresentasikan pada konten di media sosial TikTok dengan lagu “Kita Bikin 
Romantis” oleh MALIQ & D’Essentials terjadi pada hubungan-hubungan 
interpersonal, MALIQ & D’Essentials memanfaatkan penggunaan lagu “Kita Bikin 
Romantis” di TikTok untuk mengumumkan album barunya sebagai pertanda 
kelahiran kembali mereka, interaksi dapat terlihat dari komentar, suka, dan bagikan, 
ideologi romantisme mengalami pergeseran yang disebabkan oleh terjadinya 
negosiasi kekuasaan dalam mengartikan realitas romantis. 
 
Kata kunci: Analisis Wacana Digital, TikTok, Romantisme, Kita Bikin Romantis 
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ABSTRACT 

This study analyzes the digital discourse of romanticism in TikTok content using 
the song "Kita Bikin Romantis" by MALIQ & D'Essentials. The objective of this 
study is to understand the digital discourse of romanticism in TikTok content using 
the song "Kita Bikin Romantis" by MALIQ & D'Essentials. The method employed 
is qualitative with a critical discourse analysis approach. The data collection 
involved non-participant observation of romantic content published by several 
TikTok accounts using the song "Kita Bikin Romantis" by MALIQ & D'Essentials. 
The contents were then categorized into three categories of interpersonal 
relationships, namely friendship, committed romantic relationships, and family 
relationships. The analytical technique used employs Rodney H. Jones' theory, 
which consists of the components of text, context, action and interaction, as well as 
power and ideology. The study has identified four significant findings in the content, 
as follows: Romanticism represented in TikTok social media content with the song 
“Kita Bikin Romantis” by MALIQ & D’Essentials occurs in interpersonal 
relationships, MALIQ & D’Essentials utilized the song 'Kita Bikin Romantis' on 
TikTok to announce their new album as a sign of their rebirth, Interactions can be 
seen from comments, likes, and share, and the ideology of romanticism has 
undergone a shift due to the occurrence of power negotiations in interpreting 
romantic reality. 
 
Keywords: Digital discourse analysis, TikTok, Romanticism, Kita Bikin Romantis 
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