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ABSTRAK  

Kecantikan merupakan suatu hal yang dirasa cukup penting dimiliki dan merupakan 

dambaan setiap perempuan. Meskipun standar cantik yang dimiliki setiap individu 

berbeda, ada semacam standar tidak tertulis yang tertanam di benak masyarakat 

mengenai bagaimana kecantikan itu sendiri. Seiring waktu dan perkembangan 

teknologi, dominasi media, standar kecantikan menjadi mengerucut kepada satu 

titik, yakni kecantikan ala Barat. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 

bagaimana Skin Game, sebagai sebuah brand kecantikan lokal, berkontribusi 

terhadap pengubahan narasi kecantikan di Indonesia melalui kampanye 

#BornThisWay. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian deskriptif kualitatif 

menggunakan semiotika Rholand Barthes. Subjek penelitian yakni 9 postingan 

kampanye Instagram Skin Game dengan tagar BornThisWay. Alasan pemilihan 

subjek pada tagar #BornThisWay karena pada kampanye dengan tagar tersebut juga 

merupakan bentuk campaign yang dilakukan oleh Skin Game dan mendapatkan 

banyak respon positif dari para pengikutnya terbukti dari banyaknya pengguna 

Instagram yang turut meramaikan tagar tersebut. Lalu untuk objek penelitiannya 

adalah representasi kecantikan pada kampanye Instagram Skin Game dengan tagar 

BornThisWay. Pada penelitian ini, peneliti menggunakan metode dokumentasi. 

Metode dokumentasi menurut Sugiyono dalam Gumelar (2020) yakni teknik yang 

digunakan untuk mendapatkan data dan informasi berbentuk arsip, buku, tulisan 

atau gambar maupun dokumen yang dikumpulkan dalam sebuah laporan untuk 

kepentingan penelitian. Analisis data kualitatif menurut Bogdan dan Biklen dalam 

Aldrian (2022) analisis data dapat dilakukan melalui pengorganisasian data, 

memilah data agar dapat dikelola, mensintesis data, dan terus mencari hingga dapat 

menghasilkan sesuatu bagi orang lain dari penelitian yang dilakukan. Melalui hasil 

analisis semiotika ini, dapat diartikan bahwa kampanye #BornThisWay oleh Skin 

Game berhasil menciptakan dan mengkomunikasikan pesan-pesan yang kuat 

tentang penerimaan diri, cinta terhadap diri sendiri, dan merayakan keunikan fisik 

individu. 

 

Kata kunci: Kecantikan, Skin Game, dan BornThisWay 
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ABSTRACT 

Beauty is something that is considered quite important to have and is every woman's 

dream. Even though each individual's standard of beauty is different, there is a kind 

of unwritten standard that is embedded in people's minds regarding what beauty is. 

Over time and the development of technology, the dominance of the media, beauty 

standards have become narrowed to one point, namely Western-style beauty. This 

research aims to analyze how Skin Game, as a local beauty brand, contributes to 

changing the beauty narrative in Indonesia through the #BornThisWay campaign. 

This research uses a qualitative descriptive research type using Rholand Barthes' 

semiotics. The research subjects were 8 Skin Game Instagram posts with the 

hashtag BornThisWay. The reason for choosing the subject for the hashtag 

#BornThisWay is because posts with this hashtag are also a form of campaign 

carried out by Skin Game and have received a lot of positive responses from their 

followers as evidenced by the large number of Instagram users who have joined in 

using the hashtag. Then the object of research is the representation of beauty in 

Skin Game Instagram posts with the hashtag BornThisWay. In this research, 

researchers used the documentation method. According to Sugiyono in Gumelar 

(2020), the documentation method is a technique used to obtain data and 

information in the form of archives, books, writings or images or documents 

collected in a report for research purposes. Qualitative data analysis according to 

Bogdan and Biklen in Aldrian (2022) data analysis can be done through organizing 

data, sorting data so that it can be managed, synthesizing data, and continuing to 

search until it can produce something for other people from the research carried 

out. Through the results of this semiotic analysis, it can be interpreted that the 

#BornThisWay campaign by Skin Game succeeded in creating and communicating 

strong messages about self-acceptance, self-love, and celebrating individual 

physical uniqueness. 
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KATA PENGANTAR 

Segala puji dan syukur kita panjatkan kehadirat Allah SWT, yang telah 

melimpahkan rahmat, hidayah, serta karunia-Nya, sehingga penulis dapat 

menyelesaikan skripsi dengan judul "Representasi Kecantikan dalam Unggahan 

Media Sosial Instagram Skin Game #BornThisWay”.  Penelitian ini disusun sebagai 

salah satu syarat untuk menyelesaikan pendidikan di Program Studi Ilmu 

Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Pembangunan 

Nasional ”Veteran” Jawa Timur. Penulis mengucapkan terima kasih kepada semua 

pihak yang telah memberikan dukungan dan bimbingan selama proses penulisan 

penelitian ini. 

Tema kecantikan yang menjadi fokus utama dalam penelitian ini, menjadi 

sangat relevan dalam konteks perkembangan masyarakat modern. Persepsi terhadap 

kecantikan tidak lagi terbatas pada standar konvensional, melainkan telah 

berkembang menjadi wadah inklusivitas yang menghargai keberagaman dan 

keunikan setiap individu.  Skin Game, sebagai brand yang menjadi subjek utama 

dalam campaign #BornThisWay, menjadi objek kajian yang menarik untuk 

dipelajari. Campaign ini tidak hanya melibatkan aspek pemasaran, namun juga 

menyentuh dimensi sosial dalam representasi kecantikan. Oleh karena itu, 

penelitian ini bertujuan untuk menggali dan menganalisis representasi kecantikan 

sosial yang terkandung dalam kampanye tersebut. 

Dalam perjalanan penelitian ini, penulis berusaha untuk menyajikan hasil 

penelitian yang akurat dan relevan sebagai sumbangan konstruktif terhadap 

pemahaman kecantikan sosial di era kontemporer. Penulis menyadari bahwa 
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