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ANALISIS RESEPSI GENERASI Z PADA KAMPANYE
#BELAJARJADIMINIMALIS DI AKUN TIKTOK
@LYFEWITHLESS.COMMUNITY

Estherina Amelia

20043010128

ABSTRAK

Penelitian ini mengkaji mengenai resepsi audience pada kampanye
#belajarjadiminimalis pada aplikasi Tiktok @Ilyfewithless.community milik
komunitas Lyfe With Less. Komunitas ini sebagai wadah untuk memberikan
informasi sekaligus mengajak para audience untuk hidup minimalis. Kampanye ini
juga menjadi menjadi salah satu upaya untuk mengajak generasi Z berhenti
menggunakan fast fashion. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui resepsi generasi
Z mengenai  kampanye  #belajarjadiminimalis  di  akun  Tiktok
@lyfewithless.community sebagai upaya mengurangi fast fashion. Penelitian ini
dilakukan dengan metode kualitatif menggunakan studi deskriptif. Teknik
pengambilan data dilakukan kepada informan dengan wawancara in-deepth. Pada
penelitian ini dilakukan analisis menggunakan Teori Encoding-Decoding Stuart
Hall dengan digolongkan dalam kategori Dominant Hegemonic Position,
Negotiated Positition dan Opposition Position. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa setiap informan memiliki pemaknaan pesan yang berbeda. informan yang
berada Hegemonic Position dapat memaknai dan menerima sepenuhnya pada pesan
kampanye #belajarjadiminimalis. Informan pada Negotiated Positition menerima
makna pesan namun memiliki pandangan lain terhadap kampanye
#belajarjadiminimalis. Informan pada posisi Opposition Position menganggap
kampanye #belajarjadiminimalis memaknai pesan menolak pesan dan menganggap
tidak realistis.

Kata Kunci: Resepsi, Kampanye, Tiktok, Generasi Z



ANALYSIS OF GENERATION Z'S RECEPTION ON THE
#BELAJADIMINIMALIS CAMPAIGN ON THE TIKTOK ACCOUNT
@LYFEWITHLESS.COMMUNITY

ABSTRACT

This research examines the audience reception of the #learntobeminimalist
campaign on the Tiktok application @lyfewithless.community belonging to the Lyfe
With Less community. This community is a forum for providing information and at
the same time inviting the audience to live a minimalist life. This campaign is also
an effort to encourage generation Z to stop using fast fashion. The aim of this
research is to determine Generation Z's reception of the #learntobeminimalist
campaign on the Tiktok account @lyfewithless.community as an effort to reduce
fast fashion. This research was conducted using qualitative methods using
descriptive studies. The data collection technique was carried out with informants
using in-depth interviews. In this research, analysis was carried out using Stuart
Hall's Encoding-Decoding Theory, classified into the categories Dominant
Hegemonic Position, Negotiated Position and Opposition Position. The research
results show that each informant has a different meaning of the message.
Informants who are in a Hegemonic Position can fully interpret and accept the
#learntobeminimalist campaign message. Informants in the Negotiated Position
accepted the meaning of the message but had other views on the
#learntobeminimalist campaign. Informants in the Opposition Position considered
that the #learntobeminimalist campaign interpreted the message as rejecting the
message and considering it unrealistic.

Keywords: Reception, Campaign, Tiktok, Gen Z
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