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ABSTRAK

Media sosial seperti Instagram, saat ini telah menjadi alat dalam
meningkatkan kesadaran terhadap isu sosial, contohnya isu pelestarian budaya.
Akun @pemudaberkain merupakan bentuk inisiatif yang memanfaatkan Instagram
untuk mempopulerkan kembali kain tradisional Indonesia dalam kehidupan sehari-
hari. Fokus dan tujuan akun @pemudaberkain ialah untuk menarik minat generasi
muda dalam mengapresiasi dan menggunakan kain tradisional. Penelitian ini
menggunakan metode analisis konten kualitatif untuk mengkaji bagaimana pesan
pelestarian dikemas dalam akun @pemudaberkain selama periode November 2023
hingga Juli 2024. Akun @pemudaberkain juga bekerja sama dengan influencer dan
komunitas external untuk memperluas jangakuan audiensnya. Dikaji menggunakan
konsep-konsep pengemasan pesan oleh Antika dan pemasaran sosial oleh Philip
Kotler, hasil penelitian menunjukkan bahwa @pemudaberkain memanfaatkan
berbagai bentuk konten dan bentuk pesan informatif dan persuasif untuk
mempengaruhi perubahan perilaku, dan mendorong audiens mengadopsi gaya
berpakaian menggunakan kain tradisional Indonesia secara formal maupun kasual.
Keberhasilan akun @pemudaberkain dalam melestarian kain tradisional dibuktikan
melalui tanggapan positif dari audiens, berupa komentar pujian yang
mengungkapkan rasa inspirasi dan edukasi. Selain itu, @pemudaberkain berhasil
menggunakan Instagram sebagai media yang efektif dalam mengedukasi isu sosial
dan mendorong perubahan perilaku yang mendukung pelestarian kain tradisional
Indonesia, perubahan perilaku yang ditunjukkan oleh audiens yang turut memakai
kain tradisional Indonesia sebagai atribut berpakaian sehari-hari.

Kata kunci: Instagram; Kain Tradisional Indonesia; Pelestarian Budaya;
Pengemasan Pesan; Pemasaran Sosial
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The Art of Message Crafting for the Preservation of Indonesian
Traditional Fabrics on Instagram

(A Qualitative Content Analysis of the @Pemudaberkain Account)

Nabilah Puspita Ardhani
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ABSTRACT

Social media, such as Instagram, has become an essential tool in raising
awareness of social issues such as cultural preservation. The @pemudaberkain
account is an initiative move that utilizes Instagram to reintroduce traditional
Indonesian fabric into everyday life. The goal and focus of the @pemudaberkain
account is to attract the interest of the younger generation in appreciating and using
traditional Indonesian fabric. This study employs a qualitative content analysis
method to examine how the preservation message is conveyed on the
@pemudaberkain account during the period from November 2023 to July 2024.
The findings show that @pemudaberkain utilizes various forms of content,
including informative and persuasive messaging, to influence behavior change,
encouraging audiences to adopt traditional fabrics both in formal occasions and
casual styles. The @pemudaberkain account also collaborates with influence and
external parties to expand its audience reach. Using the social marketing approach
by Philip Kotler, @pemudaberkain aims to spread the idea of cultural preservation.
Furthermore, @pemudaberkain has effectively used Instagram as a medium of
cultural preservation, as evidenced by the positive audience responses, such as
praise-filled comments, and audience’s behavior shift toward wearing traditional
Indonesian fabrics as part of their everyday attire.

Keywords: Instagram; Traditional Indonesian Fabrics; Cultural Preservation;
Social Marketing; Communication Message
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