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ABSTRAK 

Industri fashion menjadi salah satu penyumbang terbesar terhadap 

pencemaran lingkungan, dengan emisi karbon yang melebihi sektor penerbangan 

dan pelayaran internasional. Banyaknya limbah tekstil dan praktik fast fashion yang 

tidak berkelanjutan memperburuk masalah lingkungan global. Tingginya urgensi 

masalah ini mendorong kebutuhan akan solusi edukasi mengenai sustainable 

fashion menjadi krusial untuk mengubah pola konsumsi masyarakat. Penelitian ini 

bertujuan menganalisis bagaimana konten akun TikTok @dosen_fashyun dalam 

mengedukasi terkait sustainable fashion. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kualitatif deskriptif melalui metode analisis isi kualitatif. Hasil dari penelitian ini 

menunjukkan bahwa konten edukasi tentang sustainable fashion pada akun 

@dosen_fashyun meliputi tujuh tema besar: konsumsi pakaian, desain 

berkelanjutan, greenwashung, produksi lokal, produksi etis dan transparansi, fase 

penggunaan pakaian, dan material. Melalui pendekatan komprehensif, akun ini 

tidak hanya memberikan informasi tetapi juga mendorong audiens untuk kritis 

terhadap praktik fast fashion dan menerapkan pola konsumsi yang lebih 

berkelanjutan. Temuan ini menyoroti pentingnya peran platform edukasi seperti 

@dosen_fashyun dalam mempromosikan keberlanjutan di industri mode. 

Kata Kunci: Tiktok, Analisis Isi, Mode Berkelanjutan 
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ABSTRACT 

The fashion industry is one of the largest contributors to environmental 

pollution, with carbon emissions that exceed those of the international aviation and 

shipping sectors. The large amount of textile waste and unsustainable fast fashion 

practices exacerbate global environmental problems. The high urgency of this 

problem drives the need for educational solutions regarding sustainable fashion to 

be crucial for changing people's consumption patterns. This research aims to 

analyze how the content of the TikTok account @dosen_fashyun educates about 

sustainable fashion. This research uses a descriptive qualitative approach through 

qualitative content analysis methods. The results of this research show that the 

educational content about sustainable fashion on the @dosen_fashyun account 

covers seven major themes: clothing consumption, sustainable design, 

greenwashing, local production, ethical production and transparency, clothing use 

phases, and materials. Through a comprehensive approach, this account not only 

provides information but also encourages audiences to be critical of fast fashion 

practices and adopt more sustainable consumption patterns. These findings 

highlight the important role of educational platforms such as @dosen_fashyun in 

promoting sustainability in the fashion industry. 

Keywords: Tiktok, Content Analysis, Sustainable Fashion 


