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ABSTRAK

Warga Palestina menyerukan aksi solidaritas global melalui Gerakan Boikot,
Divestasi, dan Sanksi (BDS) untuk mendapatkan kembali kebebasan, keadilan dan
kesetaraan yang telah direnggut oleh Israel melalui genosida yang dilakukan.
Seiring dengan berkembangnya teknologi, Gerakan BDS kini juga diserukan oleh
para aktivis di seluruh dunia. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis
penerimaan audiens terhadap gerakan boikot produk yang terafiliasi Israel pada
akun Instagram @gerakanbds. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif
kualitatif dengan analisis penerimaan audiens menurut Stuart Hall. Informan
dalam penelitian ini akan dikelompokkan ke dalam 3 posisi; dominant hegemonic
position, negotiated position, dan oppositional position. Hasil penelitian
menunjukkan terdapat 3 audiens dalam dominant hegemonic position yang
memberikan dukungan dan menyetujui Gerakan BDS telah memberikan dampak
yang signifikan. Terdapat 1 audiens dalam posisi negotiated position yang
mendukung Gerakan BDS, namun menyatakan Gerakan BDS belum berhasil
memberikan dampak yang signifikan. Terdapat 1 audiens dalam oppositional
position yang tidak menunjukkan dukungannya pada Gerakan BDS.

Kata Kunci: Analisis Resepsi, Gerakan Boikot, Instagram, Stuart Hall.
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ABSTRACT

Palestinians are calling for global solidarity through the Boycott, Divestment and
Sanctions (BDS) Movement to regain the freedom, justice and equality that Israel
has taken away through its genocide. As technology advances, the BDS Movement
is now also being called for by activists around the world. The objective of this
research is to analyze audience reception towards the boycott of products
affiliated with Israel on the Instagram account @gerakanbds. This study employs
a qualitative descriptive method utilizing audience reception analysis as
articulated by Stuart Hall. Participants in this study will be categorized into three
positions: dominant hegemonic position, negotiated position, and oppositional
position. The results of the study show that there are 3 audiences in the dominant
hegemonic position who provide support and agree that the BDS Movement has
had a significant impact. There is 1 audience in the negotiated position who
supports the BDS Movement, but states that the BDS Movement has not succeeded
in having a significant impact. There is 1 audience in the oppositional position
who does not show support for the BDS Movement.

Keywords: Reception Analysis, Boycott Movement, Instagram, Stuart Hall.
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