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ABSTRAK 

Bisnis kopi di Indonesia mengalami pertumbuhan pesat dalam beberapa tahun 
terakhir, termasuk di Sidoarjo, di mana jumlah kedai kopi terus meningkat. Legit 
Pait Coffee, yang sebelumnya dikenal sebagai Kedai 27 Sidoarjo, melakukan 
rebranding untuk menciptakan identitas baru yang lebih unik dengan konsep 
kejawen, serta melakukan perubahan pada suasana toko untuk menarik lebih 
banyak konsumen. Rebranding ini diharapkan dapat meningkatkan daya tarik dan 
loyalitas pelanggan.Penelitian ini menggunakan metode Partial Least Square (PLS) 
untuk menguji hipotesis mengenai hubungan antara rebranding, store atmosphere, 
dan minat beli ulang. Penelitian ini menggunakan data primer yaitu jawaban 
responden dengan sampel konsumen Legit Pait Coffee Sidoarjo. Hasil penelitian 
menunjukkan bahwa baik rebranding maupun store atmosphere memiliki pengaruh 
positif signifikan terhadap minat beli ulang konsumen.  

Kata Kunci: Minat Beli Ulang ; Rebranding; Store Atmosphere 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


