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ABSRTAK

Impulsive buying adalah tindakan membeli barang atau jasa secara mendadak
dan tanpa perencanaan sebelumnya. Keputusan ini sering kali dipicu oleh dorongan
kuat yang muncul tiba-tiba, tanpa mempertimbangkan apakah produk tersebut benar-
benar dibutuhkan atau memikirkan dampak jangka panjangnya. Tujuan penelitian ini
adalah untuk menganalisis peran self control dalam memoderasi pengaruh Financial
Literacy, Shopping Lifestyle, Influencer, terhadap Impulsive buying. Populasi dalam
penelitian ini adalah kelompok generasi Z yang berdomisili di Kota Surabaya serta
sudah memiliki penghasilan. Jumlah sampel pada penelitian ini sebanyak 120
responden dengan Teknik purposive sampling dengan pengumpulan data melalui
penyebaran kuesioner dan analisis data mengnggunakan smartPLS.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Financial Literacy tidak berpengaruh
secara signifikan terhadap Impulsive buying, Shopping Lifestyle dan Influencer
berpengaruh positif terhadap Impulsive buying, self control mampu memoderasi
pengaruh Financial Literacy terhadap Impulsive buying, dan self control tidak mampu
memoderasi Shopping Lifestyle dan Influencer terhadap Impulsive buying.

Kata Kunci: Financial Literacy, Influencer, Impulsive buying, Self Contro, Shopping

Lifestyle.
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