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Pengaruh Budaya K-Pop Terhadap Penggunaan Produk Kecantikan Melalui

Persepsi Maskulinitas Sebagai Intervening Di Kalangan Pria Surabaya.

Oleh :

ELLYN DYA LESTARI
20012010047

Abstrak
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh budaya K-Pop terhadap
persepsi maskulinitas dan perilaku penggunaan produk kecantikan di kalangan
pria Surabaya. Budaya K-Pop, yang dikenal dengan estetika visual yang kuat dan
ikon maskulin yang berbeda, telah menjadi fenomena global yang memengaruhi
norma-norma gender tradisional. Dengan menggunakan pendekatan kuantitatif
dan metode Partial Least Squares (PLS), penelitian ini melibatkan 96 responden
pria yang terpapar budaya K-Pop dan menggunakan produk kecantikan. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa budaya K-Pop memiliki pengaruh signifikan
terhadap perubahan persepsi maskulinitas, yang pada gilirannya memediasi
penggunaan produk kecantikan. Persepsi maskulinitas yang lebih inklusif
memungkinkan pria untuk merangkul perawatan diri tanpa merasa terikat oleh
norma-norma maskulinitas tradisional. Temuan ini menyoroti pentingnya budaya
populer dalam membentuk perilaku konsumen dan menawarkan implikasi praktis
bagi industri kosmetik untuk mengembangkan strategi pemasaran yang lebih
relevan dan adaptif. Penelitian ini juga memperluas literatur mengenai dinamika
maskulinitas dan pengaruh budaya populer dalam konteks perilaku konsumsi pria

di Indonesia.

Kata Kunci: Budaya K-Pop, Persepsi Maskulinitas, Penggunaan Produk

Kecantikan.
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