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ABSTRAK  

NANDA NUR HUMAIROH ARIFIN, 20042010047, STRATEGI 

PENGEMBANGAN USAHA DENGAN MENGGUNAKAN ANALISIS SWOT 

PADA PENTOL BOSKA DI KABUPATEN SIDOARJO 

 

Strategi dapat mendorong perusahaan untuk mempertimbangkan masa depan suatu 

untuk membentuknya secara proaktif sehingga sangat penting untuk melihat 

peluang pasar pada sebuah usaha agar dapat berkembang. Tujuan dari penelitian ini 

untuk mengetahui strategi pengembang usaha dengan menggunakan analisis 

SWOT pada Pentol Boska di Kabupaten Sidoarjo. Motode yang dilakukan pada 

penelitian ini yaitu penelitian deskriptif dengan pendekatan kualitatif. Sumber data 

yang diambil pada penelitian ini melalui wawancara, observasi dan dokumentasi. 

Dari penelitian ini menghasilkan kuadran analisis SWOT pada matriks IFAS 

mendapatkan nilai skor strenght (kekuatan) lebih tinggi dibandingkan nilai skor 

weakness (kelemahan) lebih rendah. Sedangkan pada matriks EFAS menghasilkan 

nilai skor opportunities (peluang) lebih tinggi dibandingkan nilai skor threats 

(ancaman) lebih rendah jadi diagram SWOT berada pada kuadran 1 dengan skor 

1,64 > 0,71. Situasi ini menjadi peluang yang menguntungkan pada usaha Pentol 

Boska dimana strategi yang digunakan mendukung strategi agresif untuk berbagai 

sebuah peluang dan kekuatan yang telah dimiliki. 

Kata kunci : Strategi, Pengembangan Usaha, Analisis SWOT 
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ABSTRACT 

NANDA NUR HUMAIROH ARIFIN. 20042010047, BUSINESS 

DEVELOPMENT STRATEGY USING SWOT ANALYSIS AT PENTOL 

BOSKA IN SIDOARJO REGENCY 

 

Strategy can encourage companies to consider the future to shape it proactively so 

that it is very important to see market opportunities in a business in order to grow. 

The purpose of this study was to determine the business development strategy using 

SWOT analysis on Pentol Boska in Sidoarjo Regency. The method used in this 

research is descriptive research with a qualitative approach. Sources of data taken 

in this study through interviews, observation and documentation. From this study, 

it resulted in the SWOT analysis quadrant in the IFAS matrix getting a higher 

strenght score value (strength) than a lower weakness score value. Meanwhile, the 

EFAS matrix produces a higher score value of opportunities (opportunities) than a 

lower score value of threats (threats) so the SWOT diagram is in quadrant 1 with a 

score of 1.64> 0.71. This situation is a favorable opportunity for the Pentol Boska 

business where the strategy used supports an aggressive strategy for various 

opportunities and strengths that have been owned. 

Keywords : Strategy, Bussiness Development, SWOT Analysis  

 

  


