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THE EFFECT OF MARKETING MIX AND CONSUMER PERCEPTION ON THE
DECISION TO PURCHASE HYDROPONIC VEGETABLES
(A Case Study At Kebun Hidroponik Griya Botani)

Amilia Eka Putri, Sri Tjondro Winarno, Dona Wahyuning Laily

ABSTRAK

Persaingan yang semakin ketat mendorong pengusaha untuk terus berupaya
memasarkan produk mereka agar dapat memenangkan pasar. Dalam memenangkan
persaingan pasar yang semakin ketat maka sebuah perusahaan perlu untuk menjaga
loyalitas pelanggan melalui bauran pemasaran dan persepsi konsumen. Penelitian ini
bertujuan untuk menganalisis pengaruh bauran pemasaran dan persepsi konsumen
terhadap keputusan pembelian sayuran hidroponik di Kebun Hidroponik Griya
Botani. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan accidental
sampling. Jumlah sampel yang digunakan sebanyak 50 responden. Analisis yang
digunakan adalah SEM PLS dengan program WarpPLS. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa variabel bauran pemasaran (produk, harga, lokasi, promosi,
orang, saranna fisik, proses) berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian
sayuran hidroponik, sedangkan variabel persepsi konsumen (kesadaran kesehatan
dan keamanan pangan) tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian
sayuran hidroponik.

Kata kunci: Bauran pemasaran, persepsi konsumen, keputusan pembelian

ABSTRACT

Increasingly fierce competition encourages entrepreneurs to continue to
market their products in order to win the market. In winning the increasingly fierce
market competition, a company needs to maintain customer loyalty through the
marketing mix and consumer perceptions. This study aims to analyze the effect of
marketing mix and consumer perceptions on purchasing decisions for hydroponic
vegetables at Kebun Hidroponik Griya Botani. The sampling technique in this study
used accidental sampling. The number of samples used was 50 respondents. The
analysis used is SEM PLS with the WarpPLS program. The results showed that
marketing mix variables (product, price, place, promotion, people, physical
evidence, process) had a significant effect on purchasing decisions for hydroponic
vegetables, while consumer perception variables (health awareness and food safety)
had no significant effect on purchasing decisions for hydroponic vegetables.

Keywords: Marketing mix, consumer perception, purchasing decision
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