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ABSTRAK 

 

PENGARUH BRAND AWARENESS DAN BRAND ASSOCIATION TERHADAP 

REPURCHASE INTENTION SEPATU ADIDAS DI KOTA SURABAYA 

 

OLEH : 

TRI PRASETYO RAMADANI 

20012010259 

 

Perkembangan industri alas kaki di Indonesia terbilang cukup pesat seiring 

dengan perkembangan industri fashion di pasar global, dan diperkirakan akan terus 

bertambah hingga beberapa tahun kedepan. Salah satu brand sepatu yang cukup 

diminati di Indonesia adalah merek sepatu Adidas. Adidas mengalami kerugian 

pertama kalinya selama 30 tahun terakhir sejak tahun 1992.  

Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mengethui pengaruh Brand 

Awareness, dan Brand Association terhadap Repurchase Intention sepatu Adidas di 

Kota Surabaya. Penelitian ini menerapkan jenis penelitian kuantitatif dan 

pengukuran variabel dilakukan dengan menggunakan skala likert. Teknik 

penentuan sampel menggunakan non-probability sampling dengan teknik 

accidental sampling dengan jumlah sampel 110 responden. Sedangkan teknik 

analisis data yang digunakan adalah metode Structural Equation Modeling (SEM) 

berbasis komponen dengan menggunakan alat analisis Partial Least Square (PLS).  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Brand Awareness berpengaruh positif 

secara signifikan terhadap Repurchase Intention. Brand Association berpengaruh 

positif secara signifikan terhadap Repurchase Intention. 

Kata kunci: Manajemen Pemasaran, Brand Awareness, Brand Association, 

Repurchase Intention 


