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ABSTRAK 

 

Kemajuan industri AMDK mengakibatkan persaingan yang ketat, sehingga 

menimbulkan banyak temuan sampah plastik berupa kemasan produk AMDK. 

Banyaknya temuan sampah plastik meningkatkan jumlah penumpukan sampah 

yang menyebabkan kerusakan lingkungan. Persegeran gaya hidup ramah 

lingkungan mulai terjadi, karena muncul kekhawatiran dalam diri masyarakat akan 

masalah kerusukan lingkungan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh green marketing, brand awareness, dan gaya hidup terhadap perilaku 

pembelian konsumen. Populasi penelitian ini adalah masyarakat Surabaya yang 

pernah melakukan pembelian produk AMDK Aqua Life dengan jumlah sampel 

sebesar 102 responden. Metodologi penelitian yang digunakan adalah non-

probability sampling, khususnya menggunakan convenience sampling. Data 

dikumpulkan melalui G-form dan analisis data melibatkan pendekatan partial least 

square (PLS). Hasil penelitian diperolah hubungan positif, namun tidak signifikan 

antara green marketing dan keputusan pembelian. Brand awareness dan gaya hidup 

ditemukan berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

produk AMDK Aqua Life di Surabaya. 

Kata Kunci : Pemasaran Hijau; Kesadaran Merek; Gaya Hidup; Keputusan 

Pembelian 


