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Abstrak

Berdasarkan data top brand index menunjukkan bahwa market share Pocari Sweat
semakin menurun sejak lima tahun terakhir. Penurunan ini dapat disebabkan oleh beberapa
faktor, seperti perubahan preferensi konsumen, gaya hidup, meningkatnya kesadaran akan
kesehatan, dan kemunculan produk kompetitor yang lebih inovatif dan menarik. Sama
dengan minuman isotonik lainnya Pocari Sweat juga mengandung kadar gula yang cukup
tinggi satu botol Pocari Sweat berukuran 500 ml sebesar 28 gram atau setara dengan 2,24
sendok makan gula. Tujuan Penelitian ini untuk mengetahui pengaruh brand trust dan
lifestyle terhadap keputusan pembelian di Surabaya.

Jenis penelitian ini adalah kualitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah
konsumen pocari sweat di Surabaya dan sampel berjumlah 99 responden dengan teknik
pengambilan sampel purposive sampling. Pengumpulan data dilakukan dengan
penyebaran kuesioner melalui google form di wilayah Surabaya. Metode analisis
dilakukan dengan Structural Equation Models (SEM) dengan alternatif metode Partial
Least Sqaure (PLS).

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 1) brand trust berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian Pocari Sweat di Surabaya, 2) lifestyle
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Pocari Sweat di
Surabaya.

Kata Kunci: brand trust; Keputusan Pembelian; lifestyle
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