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ABSTRAK

Di era globalisasi saat ini, masyarakat hidup dalam lingkungan modern
yang memiliki gaya hidup serba instan, hal ini terlihat dari meningkatnya
kebiasaan dalam mengonsumsi minuman ringan. Minuman ringan yang beredar
ditengah masyarakat sekarang umumnya seperti minuman berkarbonasi. Citra
merek yang unik dan kuat dapat membuat Coca-Cola menjadi pilihan utama di
antara banyaknya opsi produk minuman lainnya dan akan mempengaruhi
keputusan pembelian. Penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisis pengaruh
gaya hidup dan citra merek terhadap keputusan pembelian produk Coca-Cola di
Surabaya.

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan teknik sampling
yang digunakan yaitu Non Probability Sampling dengan pendekatan Purposive
Sampling. Sampel penelitian berjumlah 80 responden yang merupakan konsumen
yang berusia di atas 17 tahun yang khusus membeli dan mengonsumsi produk
Coca-Cola di Surabaya. Teknik pengumpulan data menggunakan data primer yang
didapat melalui kuesioner yang disebarkan kepada responden. Teknik untuk
analisis yang digunakan pada studi ini memakai aplikasi PLS atau Partial Least
Square serta melalui uji validitas, uji reabilitas dan uji hipotesis.

Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa gaya hidup
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Begitupun pada
variabel citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian produk Coca-Cola di Surabaya.

Kata Kunci : Gaya Hidup, Citra Merek, Keputusan Pembelian
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