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ABSTRAK

Perkembangan fashion yang ada saat ini terus berputar sehingga membuat

masyarakat Indonesia mengikuti trend fashion. Trend fashion menjadi suatu hal
pokok yang berkaitan dengan lifestyle seseorang. Trend fashion di Indonesia
mencerminkan kedudukan sosial dan ekonomi sebagai ketenaran. Beberapa orang
percaya penggunaan merek internasional akan menentukan kelas sosial seseorang.
Oleh karena itu, bisnis retail fashion yang ada di Indonesia harus mampu bersaing
terhadap tinggi nya perminatan konsumen pada pembelian produk fashion untuk

melakukan keputusan pembelian.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh lifestyle, citra merek,
dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian merk Uniglo di Kota Surabaya.
Metode penelitian yang digunakan pada penelitian ini yaitu menggunakan
penelitian kuantitatif dengan variabel dependen adalah keputusan pembelian dan
variabel independen adalah lifestyle, citra merek, dan persepsi harga. Jumlah
sampel yang diambil sebanyak 104 responden melalui pengumpulan kuesioner
dengan menggunakan skala likert. Teknik pengambilan sampel yang digunakan
pada penelitian ini yaitu menggunakan teknik convenience sampling dan teknik

analisis data menggunakan PLS (Partial Least Square).

Kata kunci: Trend fashion, lifestyle, citra merek, persepsi harga, keputusan

pembelian



