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ABSTRAK

Impulsive buying dapat diartikan sebagai dorongan yang kuat dirasakan oleh
seorang konsumen untuk melakukan pembelian, yang dimana perilaku belanja
seseorang dapat mempengaruhinya. Dalam hal ini juga dipengaruhi oleh dorongan
yang diciptakan e-commerce untuk menarik konsumen dan mempertahankan
kehadiran konsumen dengan merancang strategi yang memahami perilaku belanja
konsumen, dorongan tersebut dapat berasal dari program flash sale yang diadakan.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh shopping lifestyle
terhadap perilaku impulsive buying pada e-commerce shopee bagi gen Z di
Kabupaten Luwu Timur, dan untuk mengetahui pengaruh program flash sale
terhadap perilaku impulsive buying pada e-commerce shopee bagi gen Z di
Kabupaten Luwu Timur. Metode penelitian yang digunakan penelitian kuantitatif
dimana variabel dependen adalah impulsive buying, variabel independen adalah
shopping lifestyle dan flashsale. Sampel pada penelitian ini berjumlah 108
responden. Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah
teknik non probability yang menggunakan purposive sampling. Teknik analisis
menggunakan metode partial least square (PLS)

Hasil analisis penelitian ini diperoleh hasil bahwasannya. 1) Shopping
lifestyle berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku impulsive buying
generasi z di Kabupaten Luwu Timur, 2) Flash sale berpengaruh positif dan
signifikan terhadap perilaku impulsive buying generasi z di Kabupaten Luwu
Timur.

Kata kunci: shopping lifestyle; flash sale; impulsive buying



