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ABSTRAK

Berkembangnya industri fashion lokal di Indonesia semakin bertambah,
salah satu penggerak industri lokal pada produk alas kaki khususnya sepatu adalah
brand Compass. Perusahaan yang berdiri sejak 1998 ini, menjadi semakin melesat
setelah meningkatnya peminat sepatu lokal di pasar Indonesia. Compass
menggunakan media sosial Instagram sebagai media publikasi, dimana menurut
Nugroho & Azzahra (2022) Instagram sebagai media publikasi memiliki 6 elemen
yakni Aktif, Konten, Packaging, Branding, Positioning, dan Impact, yang perlu
diperhatikan dalam melakukan publikasi media sosial Instagram. Penelitian ini
bertujuan melihat bagaimana Compass memahami elemen publikasi Instagram,
menggunakan metode analisis isi, peneliti mengumpulkan data melalui cara
dokumentasi. Hasil penelitian ini, Compass menggunakan Instagram secara aktif
sebagai media komunikasi pemasaran, menjalankan kampanye pemasaran dengan
konsisten. Mereka menggunakan tiga jenis konten utama: Feed untuk katalog
produk, Instastory untuk pesan promosi singkat, dan Reels untuk video dengan
story telling. Dalam unsur packaging, Compass mempertahankan konsep
minimalis dalam kemasan konten, dengan sentuhan warna cerah yang sesuai
dengan karakter merek. Branding Compass menekankan pengembangan produk
lokal dan nilai estetika, seperti motif batik Kawung yang dipublikasikan di
Instagram. Dengan ini, Compass membangun positioning sebagai merek lokal
berkualitas dengan perhatian pada estetika dan alam. Dampak publikasi Compass
tercermin dalam feedback positif dan saran-saran konstruktif dari pengguna
Instagram, menegaskan kesuksesan strategi pemasaran mereka.

Kata Kunci: Elemen Publikasi, Instagram, Komunikasi Pemasaran, dan
Brand Compass



ABSTRACT

The development of the local fashion industry in Indonesia is increasing,
one of the drivers of the local industry in footwear products, especially shoes, is
the Compass brand. The company, which was established in 1998, has become
increasingly soaring after the increase in local shoe enthusiasts in the Indonesian
market. Compass uses Instagram social media as a publication media, where
according to Nugroho & Azzahra (2022) Instagram as a publication media has 6
elements, namely Active, Content, Packaging, Branding, Positioning, and Impact,
which need to be considered in carrying out Instagram social media publications.
This study aims to see how Compass understands the elements of Instagram
publications, using content analysis methods, researchers collect data through
documentation. As a result of this study, Compass uses Instagram actively as a
marketing communication medium, running marketing campaigns consistently.
They use three main types of content: Feeds for product catalogs, Instastories for
short promotional messages, and Reels for videos with story telling. In the
packaging element, Compass maintains a minimalist concept in content
packaging, with a touch of bright colors that match the brand character. Compass
branding emphasizes the development of local products and aesthetic values, such
as the Kawung batik motif published on Instagram. With this, Compass builds
positioning as a quality local brand with attention to aesthetics and nature. The
impact of Compass's publications is reflected in the positive feedback and
constructive suggestions from Instagram users, confirming the success of their
marketing strategy.

Keywords: Publication Elements, Instagram, Marketing Communications, and
Brand Compass
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