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ABSTRAK 

 

Maraknya pembangunan coffee shop di wilayah Surabaya Timur tepatnya di 

Jalan Merr atau Jalan Ir. H. Soekarno menimbulkan adanya persaingan ketat serta 

menciptakan kondisi pasar yang kompetitif dan dinamis. Penelitian ini bertujuan 

untuk menganalisis pengaruh dari Harga (X1) dan Lokasi (X2) terhadap Keputusan 

Pembelian (Y) yang dimoderasi oleh Decoy Effect (Z) pada konsumen kopi 

Starbucks Merr di Kota Surabaya. Metode penelitian yang digunakan adalah 

Structural Equation Modeling (SEM) berbasis Partial Least Square (PLS) 

khususnya dengan program WarpPLS 7.0. Data primer dikumpulkan melalui 

kuesioner dengan sampel sebanyak 100 responden yang  diambil dengan teknik 

non-probability sampling, yaitu accidental sampling. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa 1) Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian konsumen kopi di Starbucks Merr dengan nilai path 

coefficient 30,4%, 2) Lokasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian konsumen kopi di Starbucks Merr dengan nilai path coefficient 56%, 3) 

Decoy effect sebagai pemoderasi berpengaruh secara negatif dan signifikan pada 

hubungan antara harga terhadap keputusan pembelian konsumen kopi dengan nilai 

path coefficient -18,5%, dan 4) Decoy effect sebagai pemoderasi berpengaruh 

secara negatif dan tidak signifikan pada hubungan antara lokasi terhadap keputusan 

pembelian konsumen kopi  dengan nilai path coefficient -7,1%. 

 

Kata kunci : decoy effect, harga, lokasi, keputusan pembelian 

 

 

ABSTRACT 

 

Increasing development of many coffee shops in the East Surabaya area, 

precisely on Jalan Merr or Jalan Ir. H. Soekarno, has led to fierce competition and 

created competitive and dynamic market conditions. This study aims to analyze the 

effect of Price (X1) and Location (X2) on Purchasing Decisions (Y) moderated by 

DecoyEffect (Z) on Starbucks Merr coffee consumers in Surabaya City. The 

research method used is Structural Equation Modeling (SEM) based on Partial 

Least Square (PLS), especially with the WarpPLS 7.0 program. Primary data was 

collected through a questionnaire with a sample of 100 respondents which is taken 

by non-probability sampling technique, namely accidental sampling. The results 

showed that 1) Price has a positive and significant effect on consumer purchasing 

decisions for coffee at Starbucks Mer with a path coefficient value of 30.4%, 2) 

Location has a positive and significant effect on coffee consumer purchasing 

decisions at Starbucks Mer with a path coefficient value of 56%, 3) Decoy effect as 

a moderator has a negative and significant effect on the relationship between price 

and coffee consumer purchasing decisions with a path coefficient value of -18.5%, 

and 4) Decoy effect as a moderator has a negative and not significant effect on the 

relationship between location and coffee consumer purchasing decisions with a 

path coefficient value of -7.1%. 

 

Keywords: decoy effect, price, location, purchase decision 
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