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ABSTRAK 

 

Financial management behavior adalah kemampuan untuk mengatur 

keuangan, termasuk membuat perencanaan, anggaran, mengendalikan penggunaan 

uang, melakukan pemeriksaan keuangan, serta mencari dan menyimpan dana 

keuangan sehari-hari. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh 

penggunaan sosial media dan financial experience terhadap financial management 

behavior dengan menggunakan self-control sebagai variabel moderasi. Populasi 

dalam penelitian ini adalah wanita karir yang bekerja di sektor formal di Kota 

Surabaya. Jumlah sampel sebanyak 170 responden dengan teknik purposive 

sampling dengan pengumpulan data menggunaan kuesioner dan analisa 

menggunakan PLS.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa penggunaan sosial media berpengaruh 

positif terhadap financial management behavior, financial experience berpengaruh 

positif terhadap financial management bahavior, self-control tidak mampu 

memoderasi pengaruh penggunaan sosial media terhadap financial management 

behavior, dan self-control mampu memoderasi pengaruh financial experience 

terhadap financial management behavior.  

Kata Kunci; Financial management behavior, Penggunaa sosial media; Financial 

experience; Self-control 


